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PROGRAMA

* ELL ROL DEL REDACTOR CREATIVO EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA
1. LA FIGURA DEL REDACTOR CREATIVO (copywriter) : x

1.1.- La nocién de anunciec

1.2.- La nocién de redactcer creativo (copywriter)
1.3.- Funciones del copywriter.

1.4.- Fuentes de informacién de copywriter

1.5.- La pirdmide del copywriter.

1.6.- El equipo creativo: copywriter & art director
1.7.- Cualidades de copywriter

1.8.- La "Presentacidén™ al Cliente

2.= ESTRATEGIA, IDEA, PALAEBRA ¥ LENGUAJE CREATIVO

2.1.- El1 poder de la Estrategia

2.2.- El poder de la Idea. El Concepto. El Eje.
2.3.~ El poder de la Palakra.

2.4.- Da la creacidén a la redaccidn

2.5.- El lenguaje creativc en la comunicacidn.

J.= ELEMENTOS DEL COPYWRITING

3.1.- Partes de un anuncic (copy)

3.2.- La importancia del titular (headline)
3.3.- Tipos de titulares

J.4.- Titulos y subtitulos.

3.5.— Hﬂrﬂ&. Bﬂll}qln- r
3.6.- Terminologia publicitaria.

4.- EL TEXTO (body copy)

4.1.- La importancia del cuerpo de texto (body copy)
4.2.- Tipos de body copy

4.3.- Los tipicos tdpicos del copywriting
4.4.- El1 taxto vendedor.

4.5.- Las frases obligadas.

4.6.- E1l texto y el madio.

* COMUNICACION ABOVE-THE-LINE (PRENS., RADIO, TV, EXTERIOR, CINE)

S.— LA REDACCION PUBLICITARIA IN PRENSA
' 5.1.- E1 lenguaje da la prensa diaria.
5.2.- Los tipos de anuncio de prensa.
- Anuncios de gran formato.
- Reclamos, tiras y columnas.

- Anunciocs por palabras.
5.3.- Los valores tipogradficos.




6.~ LA REDACCION PUBLICITARIA EN LAS REVISTAS

6.1.- El lenguaje de las ravistas.

6.2.- Redaccidn segun el tipo de revista.
(informacidén general, femeninas, técnicas...)

6.31.- Redaccidén para anuncios en secciones especiales.

[ ]

7.= LA REDACCION PUBLICITARIA FN LA RADIQ

7.1.=— E1 lenguaje de la radio.
7.2.- cufias de radio.
7.3.- El jingle.

7.4.- Sonorizaciones (voz, misica, efectos...)

- 8.= LA REDACCION PUBLICITARIA FN TELEVISION

» 8.1.- El1 lenguaje de la telavisidn.
’ 8.2.- La terminologia profesional.
8.3.- El story-board. Video y Audio.

8.4.- Spots. Tipos.
8.5.~- Entradas de programas y esponsorizacién en TV.

2.= CINE, FPURLIREPORTAJES X AUDIOVISUALES

9.1.- Los lenguajes de estos formatos publicitarios.
9.2.- Guiones, técnicas y pautas.

10.- PUBLICIDAD EXTERIOR -

X 10.1.- Los tipos de publicidad exterior.
10.2.- Tipografia y colocacidn.
= 10.3.~- El1 pack y el texto del pack.

* COMUNICACION BELOW-THE-LINE (MARK:ITING DIRECTO, PROMOCION,
SPONSORING, BARTERING, LITERATURA DE VENTAS, PLV...)

11.— COMUNICACION BELOW THE LIME
11.1.~ Marketing directo.

11.2.- Mailings, cartas, folletos, catdlogos...
11.3.- Sponsoring, Barterlng.

12.- LA REDACCION PUBLICITARIA EN LAS PROMOCTONES

12.1.- El1 lenguaje de las promociocnes.
12.2.- La promocién en funcidén de los diferentes

medios.

13.1.- Ogilvy, Bérnbncn, Reeves, Burnet, Hopkins
fé4audla. Young.
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Objetivos

- Estudiar en profundidad el trabajo del redactor creativo
publicitario.

- Conocer y practicar las distintas técnicas de redaccidén -
creativa en generzl, y de cada meclio en particular.

- Formar redactores creativos publicitarios.

Metodologia y Prédcticas

o e e e i P S S S S o e —

Clases tedrico-prdcticas. Clases tedrricas de asistencia obligada
impartidas por el profesor. Creacicdn de “agencias™ (logotipo,
filosoffa, objetiveos, etc) Practicas "individuales™ y por
"agencias™ realizadas en clase y fuera de clase. Por agencias
"desarrcllar-investigar® un tema y presentidrlo oralmente y por
escrito. Es muy importante 1a profesionalidad de la -
"Presentacidén" por parte del alumno.

Lectura de bibliografia y revistas profesicnales.

Evaluacidn

——

Trabajos "individuales™ y por "agenclas”.
Desarrcllar un tema {(presentacidn oral y por escrito en class)
Examen final quae consta da: teoria, test, caso prédctico.




