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ESTRATEGIA CREATIVA
PROGRAMA CURSO 1995 -99

PRIMERA PARTE: INTRODUCCION A LA ESTRATEGIA
l-la publicidag ccnvence,vende,persuude. No informg
2-La teoria de Ias tres jes; Informacién, Inmsflgacldn,fmuginaciﬁn

a-Cnndicionante.s de| estrategq Publicitario

SEGUNDA PARTE: ELEMENTOS DE LA ESTRAYTEGIA PUBLICITARIA
1-El briefing come documento ®sencial para injcigy un proceso
CoOmMunicativo

2-Ei conira—bfieﬂng

3-las 22 leyes Inmutables del marketing: Ries Y Trout

4-Una nueva aproximacién g Ig copy strategy

5-las motivaciones de| consumidor en Espang

6-Elandlisis y i sintesls

7-La Jerarquia de efectos de Lavidge y Steiner

8-Ei marketing de las creencias

11-La Publicidag cambilg de cara ; 1990.97

TERCERA PARTE: Andlisis de estrategias publickarias -
~El cambio estratégico de Tag Heuer

-La eportunidag de mercado : revista QUO

-Los productos “milagro* : Huevos Brudy con DHA

- Ellanzamiento dge tnamarcade 0a 109

-Prcblemqs en la fase de mantenimiento - Imax
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- Cuando el arte es comunicacién (y viceversa)
-Errores estratégicos notorios

-Mercados singulares : ia estrategia de comunicacisn en China
-Las Relaciones Publicas en el contexto de la estrategia

-Como venderse a uno mismo ( a )

-Estrategias de Ia Agencia de Publicidad Para conseguir nuevos
negocios
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