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Objectius:

Analisi i valoracié de les estratégies verbals utilitzades en la
publicitat catalana. Utilitzacié dels diferents recursos
lingiistics disponibles per fer missatges efectius i adequats als
objectius, el registre i el suport.

Temari:

1.Model textual predominant en els anuncis.- Caracteristiques
dels anuncis descriptius, explicatius, narratius, argumentatius
i conversacionals.-El condicionament del suport.

2. Els criteri d’adequacid lingiistica i el significat afegit.-
La seleccid del codi.- la seleccid de la varietat lingliistica.-
La seleccié del registre.- La mescla de codis, de varietats o de
registres.
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3. Anuncis catalans i traduccié.- La interferéncia linglistica.-
Principals dificultats de la traduccié d’un text publicitari.

4. La locucié de l’anunci.- La pronunciacié incorrecta.- La
pronunciacié meticulosa i emfatica.- La pronunciacié d’intencié
retorica.- Les pauses, el ritme i 1l’entonacid.

5. Caracteristiques gramaticals.- La frase simple: tipus segons
la modalitat,- Tipus de subjecte.- Tipus de verbs: temps i modes
més isats.- Tipus de complements. = La frase composta.- Tipologia
de les frases coordinades i subordinades més habituals.

6. Caracteristiques léxiques.- Léxic corrent de significat
positiu.- Tecnicismes.- Neologismes.- Compostos i derivats.-
Argot i1 vulgarismes.- Frases fetes i modismes.

7. La cohesidé textual.- L‘anafora.- L’is dels connectors.- La
cohesidé léxica: repeticid i subtitulacié.

8. Les figures retdoriques.- Els trops més utilitzats.- Les
figures de diccié, de construccié, d’elocucid i dfestil.- Altres
procediments retbrlcs.

9. El criteri de coheréncia.- Coneixement compartit per emissor
1 receptor: inferéncies pragmatiques.- Valor dels dictics.-
Articulacidé tema-rema.

Practiques

1. Exercicis d’analisis de la llengua d’anuncis orals i escrits,
reconeixement de les estratégies emprades per arribar al
receptor, de 1’ds d’estructures genuines- arcaiques, estandard,
col.loquials- o interferides, dels recursos retorics i dels
problemes que planteja la traduccié.

2. Elaboracié de textos publicitaris- amb imatges o sense-,
seguint diferents models textuals i de registre.
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Métode d’avaluacié:

S’obtindra 1’avaluacig de l’assignatura mitjancant:

1- dos exercicis parcials fets a classe (4/10)
2= un treball (5/10)

3- la participaci6 en les classes (1/10)
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