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Llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques

Assignatura:

LABORATORI DE PRACTIQUES
DE CREATIVITAT PUBLICITARIA

Obijectius:

Prioritari: La formacié dels alumnes en tasques professionals tot estimulant i
desenvolupant la seva capacitat creativa mitjiangant practiques aplicades de
ideacid, realitzacié i produccié audiovisual i grafica publicitaria.

General: Integrar I'alumne en un equip de treball, on haura d'assumir un rol
determinat, per tal de tenir una experiéncia el més propera possible a la
realitat professional.

Temari:

Temal

Introduccié. Fonaments teodricopractics sobre el procés que representa la
produccié d'una Campanya de Publicitat i RR.PP, amb la finalitat d'assolir els
objectius d'un pla d'estudis basat en I'aprenentatge sistematic i continuat.

.Temall
Estratégia. Interpretacié d'uns objectius de Marketing i la seva traduccid en
objectius publicitaris. Briefing concret elaborat per un suposat Client.
_ Redaccio del contrabriefing en grups de treball, com a resposta professional
"en termes de comunicacié. .

Temalil

Tactica. Creacio de la plataforma de comunicacid. Concepte publicitari i
posicionament de la marca. Copy Strategy/Esquema Master i Concept-
board.

Tema IV

Realitzacié del projecte i desenvolupament creatiu amb material per a
presentar al Client. Ideacié i composicio de peces (rough draft, layout, esbés
i original). Redaccid de textos per a material grafic, visualitzacio i
diagramacié d'esbossos en suport informatic. Laboratori fotografic.




TemaV

Produccio: Storyboard, animatic i shotingboard.Aplicacié i desenvolupament
de les tecniques per a la produccid, realitzacioé i postproduccié del material
audiovisual en platés (equips de rodatge, il.luminacié, sonoritzacid, post-
produccio, etc.).

Tema VIl

Produccié i realitzacid del material d'audio en laboratoris de radio.
Enregistrament i mescla dels missatges radiofonics.

Tema Vi
Below the line, desenvolupament de les peces. Material de suport de la
Campanya. Publicitat directa i promocional.

Tema Vil

Técniques de Relacions Publiques, organitzacio de congressos i certamens.
Motivacions de la propia forga de vendes i detall, presentacions a la premsa
especialitzada, etc.

Tema IX

informes i técniques de presentacié de |la Campanya al Client, tant a nivell
argumental, com grafic i audio-visual.

Tema X
Presentacié per part dels propis alumnes de les Campanyes realitzades al
Taller/Laboratori.
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Bibliografia:

Com que, amb aquesta assignatura, es tracta de convertir el darrer semestre
de la LLicenciatura en una revalida professional de fots els coneixements
adquirits, técnics i artistics, que en teona i a la practica ha anat menant la
propedéutica académica en els semestres precedents de la carrera, s'entén
que la bibliografia basica i complementaria és la mateixa que s'ha
recomenat curs rera curs als alumnes.

L'activitat publicitaria és una tasca professional ecléctica i pragmatica
eminentment, que requereix l'aplicacié de tota una série de coneixements
professionals que durant les classes del Laboratori s'aniran recordant i
perfilant amb xerrades de convidats de diverses arees del mén
publicitari i amb I'experiéncia professional dels mateixos professors.

Practiques:

Amb el Taller/Laboratori de Creativitat, es pretén que els alumnes, abans
d'acabar la carrera, hagin participal en tot el procés que representa la
produccié d'una campanya de Publicitat demostrant la seva capacitat
imaginativa i fent servir, no cal dir, les aules d'informatica, els laboratoris de
radio, el platé/laboraton fotografic i els platés de TV i sales d'editatge per a la
realitzacio de les peces audio-visuals.

Els alumnes s'hauran d'integrar dins d'un equip de treball (miniagéncies),
per tal de desenvolupar tot el procés d'una Campanya, d'acord amb un
briefing concret elaborat per un suposat client.

"Cada equip de treball haura de compartir el cas, tot repartint-se les tasques
per tal d'acomplir els rols d'estrategues de marqueting, creatius, directors
d'art, realitzadors, especialistes en so, efc. de manera que es pugui obtenir

“*una experiéncia el més propera possible a la realitat.

“* Interpretacié d'uns objectius de marqueting i la seva traducci6 en objectius
publicitans.

* Creacié de Campanya i redaccié de textos per a material grafic i audio-
visual en funcio d'aquests objectius.

* Conversié del desenvolupament creatiu en matenal per a presentar al client
en suport informatic.

* Aplicacié i desenvolupament de les técniques per a la produccit i realitzacié
de les peces audiovisuals (platés, equips de rodatge, il.luminacio,
sonoritzacié, post-produccié, elc.).




* Coneixement | posada en practica de técniques de presentacié de
campanyes, tant a nivell grafic com audiovisual (realitzacié d'story boards,
animatics, etc.).

Esquema de Treball al Taller/Laboratori

1* part: Briefing. Redaccié i disseny de la campanya per tots els
components del grup, assignant-los un treball concret, encara que fots
plegats participin en el producte final (Temes | i Il del programa).

2® part: Realitzacié del projecte en suport infannaﬁc-. Composicié de
peces. Visualitzacié i diagramacié d'esbossos, etfc. (Temes Ill, IV i VII del
programa). '

3* part: Produccié, realitzacié i post-produccié del material dudio-visual en
platés. (Tema V del programa).

4 part: Producci6 i realitzacié del matenrial d'audio en laboratons de Radio.
(Tema VI del programa).

5* part: Coneixement sobre técniques de RR.PP., i presentacié per part
dels propis alumnes de les campanyes realitzades al Taller/Laboratoni de
Creativitat (Temes VIlI, IX i X del programa).

Aules del Taller/Laboratori:
“*Una aula per impartir les tematiques comunes a tols els grups de treball.
* Informatica amb programes especifics per a disseny i presentacions.
., " Plato/Laboratori Fotografic.
* Aules de Radio.
“*Plat6s per a la realitzacié de les peces Audio-visuals.
* Sala d'editatge.

Avaluacié

a) Puntuacio parcial de les practiques segons desenvolupament del projecte i
participacio de I'alumne. Per exemple, en acabar els Temes lll, IV, V, VI.

b) Puntuacié global a I'anclar i presentar el projecte, valorant la presentacio i
la Campanya. ' .

La puntuacio global pot tenir la mateixa importancia que la suma maxima de
totes les notes parcials, precisament perque el procés és recursiu en el sentit
de qué es pot anar millorant sobre la practica.
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Com que les valoracions s'han de fer per grup (miniagencies), és fara també
un examen individual voluntari pels qui vulguin pujar nota o accedir a
matricula d'honor. L'examen tindra un caire tedrico-practic proseguint les
campanyes desenvolupades en el Taller/Laboratori.
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