Programa de l'assignatura

"PRODUCCI6 PERIODISTICA"

Llicenciatura: PERIODISME
Curs: 1998-1999
Nombre de Credits: (3 de teoria + 2 de practica): 5

A cérrec de:

Humbert Roma, professor associat i periodista.

Manuel Lépez, professor titular i periodista. Doctor en CC.
Informacio.

Horaris de despatx:

Objectius

L'assignatura és una mateéria indispensable en la darrera fase de
la llicenciatura de Periodisme, en el marc evolutiu de l'aprenentatge de
les ciéncies de la comunicacid.

Té per objectiu l'estudi, l'analisi i la practica dels processos de
decisié de continguts i formes, espais i ordenacions tematiques, ambits
i jerarquitzacions dins del periodisme.

Davant les NTI calen unes técniques, uns coneixements i un
procés de reflexié globalitzador per poder passar del soroll a la melodia.

La base de partida d’aquesta assignatura és la matéria tedrica
rebuda pels estudiants durant els cursos anteriors( “agenda setting-
function”, “news-macking”, “espiral del silenci”, etc, i la seva
experiéncia personal. L'estratégia docent es basara en el seguiment
tedrico-practic del procés de produccié periodistica: fer temaris de
noticies per a realitzar diaris, revistes, informatius de radio, informatius
televisius i productec periodistics digitals.

Considerarem, doncs, que la produccié periodistica és una tasca
per a universitaris: amb l'ofici i 'autodidactisme no n'hi ha prou. Bona
part de la feina d’aquest curs es realitzari a través d’equips de treballs
que prendran la forma de petites redaccions informatives.

Practiques
Les sessions practiques comporten treballs d'in\restigaci-:’: per

part de I'estudiant i l'elaboracié d'esquemes de fonts, ambits, estratégies

periodistiques, pautes i agendes tematiques, tot aixd amb la finalitat

d’acabar fent, com hem dit, temaris periodistics (pautes i escaletes).
Es convenient tornar a insistir en el fet que bona una part de les
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practiques han de ser realitzad
configuracié d'una redaccig period
seccié fins a sots-director.

Ens interessen i fomentem la realitzacié de treballs que afectin a
diverses assignatures d'a

quest curs, estalviant temps a l'estudiant. [a
transversalitat sera un objectiu docent.

El contacte amb redacci
les fites a assolir.

€5 Per equips que prendran la
istica a partir del nivell de cap de

ons professionalitzades serd una altra de

Com a culminacié, I'estudiant realitzard un projecte de
funcionament d'una redacci6, dins del mare d'un producte determinat

i/o estudiara el proceés de produccié d'un mitja concret, realitzant una
permanéncia de 24 hores,

Avaluacié

L'avaluacié sera permanent, acumul

practiques, exercicis de resolucié de
d'investigacié.

ativa i basada en Jes diferents
problemes tedrics i treballs
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TEMARI
PROGRAMA TE$RIC
TEMA 1.
INTRODUCCIO AL CURS,

L'AGENDA TEMATICA: ESTUDI I CRITICA DE LES RUTINES

L1. La teoria de I'establiment de I'agenda tematica

1.2. Redundancies i repeticions en escenaris i ambits

1.3. Convencionalismes en temes

1.4. Mitificacié de personatges i institucions: 1'estatus,
{2 qui es concedeix?, perqueé?

L5. Idealitzaci6 d'uns models culturals

1.6. La teoria del silenci

L7. Possibles respostes i alternatives: el

paper del nou
"gatekeeper” per a un periodisme democratic,

participatiu i obert
TEMA 2.

EL CONEIXEMENT DELS MITJANS COM A

BASE PER A UNA
CORRECTA PRODUCCI6 PERIODi{STICA.

El model com identificador del mercat.
El mercat com condicionador del producte.

EI producte com culminacié d'una estratégia.
Caracteristiques de 1a

premsa, radio i TV,
La producci6 periodistica davant el repte del

produccié periodistica segons els mitjans:

periodisme electronic

TEMA 3 (15 I1)
I PART: EL PROCES DE RECOLLIDA

3.1. Determinacid de les vies d'entrada d'informacig: les
fonts
3.1.1. El valor de les fonts i canals d'informacig
3.1.2. Pluralitat és igual a democricia informativa
3.1.3. Establiment de les fonts per a un model
determinat
3.1.4. L'agenda personal, I'agenda del mitja

ITPART: EL PROCES DE LA PRODUCCI6 PERIOD{STICA
3.2. La selecci6 de noticies: primer pas
3.3. Inclusié i exclusig: actua la decisié
3.4. Jerarquitzacig: el producte final




TEMA 4,

EL "GATEKEEPER" COM A PECA CLAU DE L'ORGANITZACI6 EN
UNA REDACCI6 PERIODI{STICA.

4.1. La figura del "gatekeeper" a Ia premsa dels EUA
4.2. Identificacié del "gatekeeper"” a la premsa catalana
i espanyola
4.3. L'organitzacié piramidal d'una redaccig convencional
4.3.1. Periodista de camp
4.3.2. Periodista de taula

4.3.3. Tecnoestructura i departaments d'atribucions

4.4. ;Quants periodistes calen per a la redaccié d'un
mitja convingut?

TEMA 5.

POLITIQUES I ESTRATeGIES PERIODiISTIQUES

5.1. Escenaris i ambits periodistics (en funcié del
mitja)
5.2. Horaris d'escenaris i ambits

5.3. Desplegament del personal a escenaris i Ambi ts
5.4. Estratégies organitzatives
5.4.1. Dinamiques perverses i burocratitzadores
5.4.2. Replantejament tedric
5.5. Els equips de tancament: Ia garantia i la urgéncia

TEMA 6.

TECNOLOGIES I RECURSOS TeCNICS INDISPENSABLES PER A
LA PRODUCCIé PERIOD{STICA (en funcié de cada mitja).
La teoria del "chip and lid"

6.1. Premsa diaria i no diiria
6.2. Radio

6.3. Televisié
6.3. El periodisme electronic

TEMA 7.

LA PLANIFICACIG6 DE L'AGENDA TEMaATICA

L P I U S
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7.1. L'agenda de previsions
7.2. Distribucié del bloc publicitari
7.3. La planeta (escaleta, pauta, llencat, "casado", ...)

7.4. Condicionants técnics i de distribucié: horaris
d'entregues de pagines

e S AT SRR S
TEMA 8.

PERMAN&NCIA DE 24 HORES EN UN MIT]Ja:
(exemples imaginaris)

EL DIARI EJ GLOBUS
REVISTA TOTSERVE]
RaDIO METROPOLIT ANA
[ELE SANT BERNAT
AGéNCIA EL SOL




PROGRAMA DE PRaCTIQUES

El programa de practiques consisteix en:

Periodistica

A.2. Organitzacig d'equips de redaccig: repartiment de
responsabilitats

A.5. Creacié de product

es informatius en temps real:
projecte de fi de curs

B. Treballs de camp

B.1. Disseny i analis; de pautes i escaletes
B.2. Real itzacié d'una Agenda Bisica de Fonts
B.3. Analisj de models informatius

B.4. Visita d'estudis en up mitja: 24 hores en I3 vida
d'un producte informatiy

Les practiques del bloc B es pre
grups de trebal] (equips de redaccid) i el
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