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ESTRUCTURA DEL SISTEMA AUDIOVISUAL

Objectius:
L'assignatura intentara analitzar els canvis en l'estructura del sistema
audiovisual produits per la implantacio de les noves tecnologies

Contingut:

1. Analisi del mercat mundial de |'audiovisual.

2. Descripcid dels tres principals mercats.

3. Introduccio a alguns mercats secundaris emergents.

1. Analisi del mercat mundial de I'audiovisual.
1.1. Les 100 primeres empreses mundials de l'audiovisual.
1.2. Els recursos
1.2.1. Diversitat (publicitat i sponsoring, abonaments, cable basic, pay-
per-view, entrades cinema, subvencions...).
1.2.2. Diferencies USA [/ Japd [ Europa.
1.2.3 Mercats "conexes": edicid musical, videojocs.

2. Descripcio dels tres principals mercats.
2.1. El mercat america de l'audiovisual.
2.1.1. Grans tendéncies economiques, estructurals, de produccio i de
programacio.
2.1.2. El cinema.
2.1.2.1. La produccio.
2.1.2.2. La distribucio.
2.1.2 .3 L'explotacio.
2. 1.2 4. Relacions cinema / TV.
2.1.3. La Televisio.
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2.1.3.1. Estructura: networks, estacions afiliades i independents,
el servei public, la televisio per cable, la televisio
interactiva, la televisio digital.
2.1.3.2. La produccit: per als networks, per al cable, per a les
agéncies de publicitat, per al mercat sindicat.
2.1.3.3. La programacid. Tendéncies.
2.1.4. Elvideo.
2.1.4.1. Creixement.
2.1.4.2. Mercat de programes.
2.1.5. Els videojocs.
2 1.5.1. Evolucio de la implantacio.
2 1.6. Influéncia de la industria audiovisual nord-americana sobre el
mercat audiovisual.
2.1.6.1. Evolucio general.
2.1.6.2. Exportacio.
2.2. El mercat europeu de |'audiovisual.
2 2 1. Grans tendéncies economiques, estructurals, de produccid i de
programacio.
2.2.2. El cinema.
2.2.2.1. La produccio.
2.2.2.2. Ladistribucio.
2.2.2.3. L'explotacio.
2.2.2.4. Films europeus vs. films americans.
2.2.2.5 Relacions cinema / TV.
2.2.3. La Televisio. :
2 2 3 1. Estructura. Desregulacié, transnacionalitzacio, evolucio
de models de financament, evolucio tecnologica.

Public vs. privat. Evolucio de l'oferta. Cadenes tematiques [cadenes
generalistes. Cable i satel |it.

2232 La produccié. Caracteristiques i problemes. La por a la
diversitat. Importacio / exportacio.
2.2.3.3.Analisi de graelles.
2.2 4. Elvideo.
2.2 4.1. Evolucio del sector.
2.2.5. Els videojocs.
2.2 6. La politica audiovisual europea.
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2.3. El mercat japonés de l'audiovisual.
2 3 1. Grans tendéncies economiques, estructurals, de produccio i de
programacio.
2.3.2. El cinema.

2.3.2.1. La produccio.

2.3.2.2, La distribucio.

2.3.2.3. L'explotacio.

2 3.2 4. Films japonesos vs. films americans.

2.3.2.5 Relacions cinema / TV.

2 3.3 La televisio.

2 3 3 1. Estructura. Televisio publica, televisié privada. Les
xarxes. Els models. Desenvolupament del cable i del
satél lit. L'Alta Definicio.

2 3.3.2. La producci6. El mercat asiatic. Proteccionisme cultural.

2 3.3.3. Analisi de les graelles.

2.3.4. Elvideo.
2.3.4.1. Evolucid del mercat.
2.3.5. Els videojocs.

3. Mercats secundaris emergents.
3.1. Africa del Sud.
3.2. Australia / Nova Zelanda.
3.3. Brasil
3.4 Canada
3.5. Europa de I'Est.

Sistema d'avaluacio
Treball d'analisi i examen final
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