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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA

Decisions estratgiques en publicitat. Models per a la determinaci[dels objectius, pressupostos,

PROGRAMA

RESUM TEMAIC

En aguesta assignatura sexplicaran les principals decisions que ca adoptar en la formulacilde
|estratgia de comunicacildomercial | massiva per part de |empresa. Aix[domporta tractar en detall
els objectius, models i estrathies de la publicitat, aix[lcom atres instruments alternatius o
complementaris com la promocillde vendes, les relacions pbiques o €



METODOLOGIA

Per impartir aquesta assignatura es posarllen pr&lica un conjunt de teniques variades que
permetran a lalumne comprendre el proc&de comunicaci[comercid 1 lattuaci [de les empreses en
aquest terreny. Aquestes teniques consistiran en una combinaciltle classes magistrals i lectures
amb altres activitats de carCter m@prctic (discussilde casosi exercicis).

1.1. La comunicacifdefinici[Stuacions, modelsi paradigmes.

1.2. Lacomunicacildomercial: definici[bbjectiusi caracterfiques.
1.3. Instruments de la comunicacilGomercial.

1.4. Estratgjies de comunicaci[domercial.

1.5. Criteris per adeterminar el pressupost de comunicacilGomercial.

2. LA PUBLICITAT I: INTRODUCCI [{cap. 2 manual)

2.1. Definici[bbjectiusi caracterfiques de la publicitat.
2.2. Lapublicitat i e comportament del consumidor.
2.3. Models dattuaci [publicitfia.

3. LA PUBLICITAT II: EL MISSATGE PUBLICITARI (cap. 3 manual)

3.1. El missatge publicitari.

3.2. Elements del missatge..

3.3. El placreatiu.

3.4. Creacilde lahunci publicitari.

4. LA PUBLICITAT Ill: ELSMITJANS PUBLICITARIS (caps. 4 i 6 manual).
4.1. Els mitjansi suports publicitaris..
4.2. Anlis i planificacildels mitjans.
4.3. Seleccilde plans de difusil]

5. LA PUBLICITAT IV: LA INVESTIGACIPUBLICITRIA (cap. 7 manual).
5.1. Lainvestigacilde mitjansi suports.

5.2. Evaluaci(de |&fictia publicitfia.
5.3. Pretest i postest.



6. LA PUBLICITAT V: AGNCIES DE PUBLICITAT | LEGISLACITPUBLICITRIA (cap. 5
manual).

6.1. Les aghcies de publicitat.
6.2. Estructurai organitzacilde |es aghcies.
6.3. La regulaci[publicitfia.

Ley Genera de Publicidad(]

7. LA PROMOCIDE VENDES (caps. 8 9 manual)

7.1. Definicilll objectius de la promocilde vendes.
7.2. Tipus de promocions de vendes.

7.3. Estratgjies de promocilde vendes.

7.4. Campanyes de promoci[de vendes.

8. LES RELACIONS PBLIQUES (cap. 10 manual)

8.1. Objectiusi caracterfiiques de les RP.
8.2. Principals pbHics objectiu de les RP.
8.3. Tkniquesi estratgies de RP.

8.4. El "sponsoring".

9. EL MARKETING DIRECTE (cap. 11 i 12 manual)
9.1. DefinicilUaplicacions del marketing directe.
9.2. Les bases de dades en e marketing directe.

9.3. Els mitjans de marketing directe.
9.4. Formes de marketing directe.
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Per aprovar aguesta assignatura caldrCsuperar una prova (febrer o juny), aixCcom demostrar

suficihcia en laresoluci[dels casos i/o exercicis préetics.

TUTORIES

Consultar € taulell dahuncis del Departament.



