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Descripcion/Objetivos:

L’assignatura esta plantejada des de dos perspeciives tedriques paral.leles | amb
dos objectius complementaris: a) Estimular una reflexidé fonamentada al voitant de
fa influéncia dels mitjans de comunicacié audiovisual en la produccio cultural in en
els grans fenomens de masses y b} Desenvolupar un aprenentatge Gtil dels
fonaments del llenguatge audiovisual, fot treballant sobre la seva aplicacié practica
en 'ambit professional de la gestid cultural.

El credit practic estara centrat en 'analisi i el comentari de les il.lustracions

sonores, visuals i audiovisual que utilitzarem a moltes de les sessions de classe.

Algunes d'aquestes sessions estaran’ dedicades exclusivament a I'analisi i a la

discussio de productes audiovisuals, o a ia planificacié d’accions comunlcatlves
audiovisuals.

Temari:

1. LA CONSTRUCCIO D’'UNA CULTURA AUDIOVISUAL.
1.1. El concepte de comunicacié de masses
1.2. El cinema
1.3. La radio
14.LaTV
1.5. Els productes audiovisuals “enllaunats”
1.8. Els referents construits per la cultura audiovisual.

2. UNIVERS REAL [ UNIVERS AUDIOVISUAL.
2.1. La confusio entre realitat i informacid
2.2. La confusid progressiva entre informacié i ficcio
2.3. L'efecte de versemblanga generat per la tecnologia audiovisual
2.4. Analisis de 2 casos concrets: “La guerra dels méns” i “Camaled”
2.5. La construccié audiovisual de ia realitat
2.6. Una nova concepcit de la realitat.

198




3. LA DIMENSIO INDUSTRIAL DE LA COMUNICACIO AUDIOVISUAL

3.1. Concepte de noticia

3.2. Criteris  de  noficiabilidad:  espectacularitat, = excepcionalitat,
transcendéncia social, notorietat dels actors, novetat i conflicte.

3.3. La firanscendencia dels models de classificacid i seleccié de la
informacié

3.4. Les fonts d’'informacié: comercials, corporatives i esporadiques

3.5. Rutines productives

3.6. La concepcid de fha informacié com una mercaderia més

3.7. La publicitat

3.8. La confusié progressiva entre ficcié, informacié i publicitat.

4. ESPECIFITAT DE L’AUDIOVISUAL.
4 1. L'ambit de l'audiovisual: ;A qué anomenem audiovisuail?
4.2. Producci¢ de missatges amb l'esséncia perceptiva de [a _realitat: foto-
mimesi i audio-mimesi -
4.3. La percepcid com a referéncia narrativa.

-

5. LLENGUATGE AUDIOVISUAL | NARRACIO.
5.1. Concepte de pla: pla visual (accepcions) i pla sonor (accepcions)
5.2. Concepte de seqiéncia; rol de so i rol de la imatge
5.3. Historia i discurs a l'univers audiovisual
5.4. Els subjectes: emissor, receptor, narrador, narratari i personatges
5.5. La temporalitat: temps real, temps diageétic i la relaci6 entre ells
5.8. L'espaialitat: espai real, espai visual i espai sonor. -

6. LA PRODUCCIO AUDIOVISUAL

6.1. Infrastructura

. aradio

.alv

. per produccio de video
6.2. Les fases de produccié de video:

. idea

. guid

. enregistrament

. edicid

. sonori{zacio

. postproduccio.
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7. LA INFLUENCIA SOBRE ELS GRANS MITJANS AUDIOVISUALS.
7.1. Creaci6 de noticies
7.2. Planificacié audiovisual dels esdeveniments culturals
7.3. El control de la informacié: inf. d'impacte i inf. de manteniment
7.4. Tecnigues de produccio d’informacid i accions comunicatives:
. Comunicats de “premsa”
- Rodes de “premsa”
. Dossiers i materials audlowsuals
. Oferta d'entrevistes
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Sistema d’avaluacio:

Un sol examen escrit un cop finalitzada l'assignatura.
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