Llicenciatura: Publicitat i Relacions Publiques
Curs: 2n
Titol assignatura: Aplicacio Estadistica a la Investigacio Publicitaria

Codi: 20661
AG§% —200°

Semestre: Segon
Numero de credits: 10

Objectius: Donar els elements necessaris per a poder extreure resultats i conclusions d'una
investigacié desenvolupada en el camp de la publicitat. Es tracta de saber distingir allo que és
essencial d'alld que és superflu en el moment de dur a terme una investigacid, aixi com quines
son les possibilitats i els limits de I'analisi estadistica de les dades.

Temari:

T 2

Tema 1. L'estadistica i la investigacio publicitaria

Tema 2. El procés d'investigacia

2a part: La recollida de les dades

Tema 3. L'enquesta

Tema 4. El mostreig estadistic

3a part: L'analisi de les dades

Tema 5. Analisi estadistica amb variables qualitatives

Tema 6. Analisi estadistica amb variables quantitatives i qualitatives
Tema 7. Analisi estadistica amb variables quantitatives

Tema 8. Introduccid a I'analisi multivariable

Previsio de practiques: E! contingut de I'assignatura és eminentment practic, repartint les sis
hores setmanals en dues de teoria i quatre de practiques. Les quatre hores de practiques estan
alhora dividides en dues hores setmanals de problemes, on es practica amb el que s'ha donat
en la teoria, | dues hores més de practiques d'ordinador, on fonamentalment s'explica el paquet
estadistic per a |'analisi d'enquestes, SPSS.
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Meétode d'avaluacio:

L'avaluacio del curs inclou tres parts:

® | arealitzacio d'un treball de recerca en publicitat. Es tracta de plantejar un tema publicitari
d'interés sobre el qual es dissenyara una petita investigacio | s'aplicaran els instruments de
recollida | analisi de dades estadistigues.

® Un examen escrit, on s'hauran de demostrar els coneixements adquirits durant el curs, tant
en |a part tedrica com en la part de practica | problemes.

® Un examen practic on s'hagin de demostrar els coneixements adquirits d'SPSS. | I'nabilitat
per dur a terme I'analisi estadistica de dades provinents d'una investigacio
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