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PROGRAMA

1. - La politica. Concepcions sobre el seu ambit. .Contingut. Els
actors politics.

El poder. Les diferents concepcions. Forma d'expressar-se.
Tipologia. Les élits. Els liders.

Il. -Les politiques publiques i la seva importancia en l'estudi de la
comunicacid politica. Concepte. Criteris de classificacié. El seu paper en
I'establiment de I'agenda politica, de I'agenda publica i de I'agenda dels mass
media.

Ill. - La ideologia. la crisi de les ideologies. Els interessos. Els valors.

IV. - Els conflictes, com a element determinant de la vida politica i
essencial de la comunicacié politica. La necessitat de la negociacié. Paper del
consens.

V. - El desenvolupament politic. Les actituds politiques
El proces de socialitzacié politica. Els seus agents. Paper dels mass
media.



Les cultures politiquesi les subcultures politiques
La pariticipacié politica. Despolititzacidi apatia politiques
El canvi social

VI. - La comunicacid politica
Definicions. Teories, Interdisciplinarietat. Ensenyament i recerca.

VII. - La comunicaci6 politica (1)

Segons els sistemes democratics o els sistemes autoritaris

Conceptes proxims: comunicacié publica, comunicacié
governamental, comunicacioé institucional (campanyes institucionals), comunicacié
municipal.

La comunicacié com a espectacle.

La comunicacié politica internacional

VIll.- Els emissors politics
Les institucions de govern. Els partits politics. Els grups de pressié

(incloint-hi els grups d'idees), els moviments socials, les ONG, els ciutadans
individuals

Els politics: caracteristiques, tipologia i imatge
Els professionals de la comunicacié. Els intel.lectuals i els famosos

VIIl.- Les formes de comunicacié politica (l)

Persuasié i manipulacié
La informacié politica i els seus condicionants

La propaganda. Concepte. Tipologia segons els regims politics.
Propaganda i informacién politica

Les relacions publiques
Els gabinets de comunicacio

IX. - Les formes de comunicacié politica (I1)
La desinformacid, caracteristiques i modalitats. La mentida en
politica
La publicidad, com a instrument de la comunicacion politica
La violencia. El terrorisme

X. - Els mitjans de comunicacio (1)

Instruments de la dinamica politica. Institucions i empreses de



comunicacio. Com a grups de pressié defensant una ideologia o uns interessos. El
paper politic dels grups multimedia
La seva funcidé d'agenda i la de la creacié de la realitat politica

Xl.- El marketing politic

Concepte. Objectius, técniques i tipologia

La seva utilitzacié en epoca de gestié de govern i en época electoral
Diferéncies entre marketing politic i marketing econdmic

Els professionals del marketing politic

marketing politic i marketing electoral

Xll.- Les eleccions (1)

El seu paper clau en el sistema politic democratic. El sistema
electoral

Els partits i els grups de pressio

Els candidats i els electors, Les circumscripcions

El programa electoral. Periodes preelectoral i electoral a efectes de la
comunicacio politica

Legislacio electoral.

El vot i I'abstencié

XIIl - Les eleccions (ll)

La campafa electoral: disseny dels objectius, concepcid, realitzacio,
execucio i difusid.

Paper dels mitjans de comunicacid, i de les tecniques de publicitat i
de relacions publiques. La publicitat politica

La campanya electoral amb tecniques publicitaries

La campanya electoral amb técniques de relacions publiques,

incloint-hi la creacié d'esdeveniments noticiables com mitins i debats

La incidéncia dels sondejos d'opini6

El paper dels professionals de la comunicacié electoral i el de les
empreses especialitzades

El finangament

XIV. - Els sondejos d'opinio

Concepte, Funcions. Efectes politics i socials

Plantejament, realitzacio, analisis, interpretacioé i difusio

Finangament. Tipologia dels qui els encarreguen

Els professionals

Els sondejos com a instruments de gesti6 per part dels diferents



actors politics
Sondejos d'opinid i opinid publica

XV. - Etica de la comunicacié politica

Relacions entre etica i politica. Etica ideologia i interessos. Etica
politica i cultura politica Etica de la comunicaci6 i de la comunicacié politica

AVALUACIO

En acabar el curs, els estudiants faran un examen que consistira en

contestar dues preguntes de les matéries del programa que hagin estat tractades
durant el mateix.

Eventualment, cas de desitjar-ho, els estudiants podran presentar un
treball de curs, el tema i contingut del qual sera previament convingut amb el
professor. Igualment es fixara d'antuvi la data del seu lliurament.

Si durant el periode de desenvolupament de l'assignatura té lloc
algun tipus d'eleccié o congres d'un partit, el professor demanara a un cert numero
d’'estudiants que hi dediquin una atencié complementaria, treball que sera exposat
publicament a la classe.
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