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PROGRAMA 

1. - La política. Goneepcions sobre el seu ambit. .Gontingut. EIs 
actors polities. 

El poder. Les diferents concepcions. Forma d'expressar-se. 
Tipologia. Les élits. EIs líders. 

11. -Les polítiques públiques i la seva importancia en I'estudi de la 
comunicació política. Goncepte. Griteris de classificació. El seu paper en 
I'establiment de I'agenda política, de I'agenda pública i de I'agenda deis mass 
media. 

111. - La ideologia. la erísi de les ideologies. EIs interessos. EIs valors. 

IV. - EIs conflictes, com a element determinant de la vida política i 
essencial de la comunicació politica. La necessitat de la negociació. Paper del 
consenso 

V. - El desenvolupament politic. Les actituds polítiques 
El procés de socialització política. EIs seus agents. Paper deis mass 

media. 
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Les cultures polítiquesi les subcultures polítiques 
La pariticipació política. Despolititzaciói apatia polítiques 
El canvi social 

VI. - La comunicació politica 
Definicions. Teories, Interdisciplinarietat. Ensenyament ¡recerca. 

VII. - La comunicació política (11) 

Segons els sistemas demacraties o els sistemas autoritaris 
Conceptes próxims: comunicació pública, comunicació 

governamental, comunicació institucional (campanyes institucionals), comunicació 
municipal. 

La comunicació com a espectacle. 
La comunicaci6 política internacional 

VIII.- Els emissors politics 
Les institucions de govern. Els partits politics. Els grups de pressió 

(incloint-hi els grups d'idees), els moviments socials, les ONG, els ciutadans 
individuals 

Els politics: característiques, tipologia i imatge 
Els professionals de la comunicació. Els intel.lectuals i els famosos 

VIII.- Les formes de comunicació politica (1) 

Persuasió i manipulació 
La informació política i els seus condicionants 
La propaganda. Concepte. Tipología segons els régims polítics. 

Propaganda i información política 
Les relacions públiques 

política 

Els gabinets de comunicació 

IX. - Les formes de comunicació política (11) 

La desinformació, característiques i modalitats. La mentida en 

La publicidad, com a instrument de la comunicación política 
La violencia. El terrorisme 

X. - Els mitjans de comunicació (1) 

Instruments de la dinamica política. Institucions empreses de 



comunicaci6. Com a grups de pressió defensant una ideologia o uns interessos. El 
paper polític deis grups mu~imedia 

electoral 

La seva funció d'agenda i la de la creaci6 de la realitat política 

XI.- El marketing politic 

Concepte. Objectius, tecniques i tipologia 
La seva utilització en epoca de gesti6 de govern i en epoca electoral 
Diferencies entre márketing politic i márketing económic 
Els professionals del márketing politic 
marketing polític i márketing electoral 

XII.- Les eleccions (1) 

El seu paper clau en el sistema politic democratic. El sistema 

Els partits i els grups de pressi6 
Els candidats i els electors, Les circumscripcions 
El programa electoral. Períodes preelectoral i electoral a efectes de la 

comunicació pOlitica 
Legislació electoral. 
El vot i I'abstenció 

XIII - Les eleccions (11) 

La campaña electoral: disseny deis objectius, concepci6, realització, 
execuci6 i difusió. 

Paper deis mitjans de comunicació, i de les técniques de publicitat i 
de relacions públiques. La publicitat política 

La campanya electoral amb tecniques publicitAries 
La campanya electoral amb técniques de relacions públiques, 

incloint-hi la creació d'esdeveniments noticiables com mítins i debats 
La incidéncia deis sondejos d'opini6 
El paper deis professionals de la comunicació electoral i el de les 

empreses especialitzades 
El finan,ament 

XIV. - Els sondejos d'opinió 

Concepte, Funcions. Efectes politics i socials 
Plantejament, realització, analisis, interpretació i difusió 
Finan,ament. Tipologia deis qui els encarreguen 
Els professionals 
Els sondejos com a instruments de gesti6 per part deis diferents 



actors politics 
Sondejos d'opinió i opinió pública 

xv. - Etica de la comunicació política 

Relacions entre ética i política. Etica ideologia i interessos. Etica 
política i cu~ura política Etica de la comunicació i de la comunicació política 

AVALUACIO 

En acabar el curs, els estudiants faran un examen que consistiré. en 
contestar dues preguntes de les matéries del programa que hagin estat tractades 
durant el mateix. 

Eventualment, cas de desitjar-ho, els estudiants podran presentar un 
treball de curs, el tema i contingut del qual sera previament convingut amb el 
professor. Igualment es fixara d'antuvi la data del seu lliurament. 

Si durant el període de desenvolupament de I'assignatura té lIoc 
algun tipús d'elecció o congres d'un panit, el professor demanará a un cen número 
d'estudiants que hi dediquin una atenció complementaria, treball que será exposat 
publicament a la classe. 
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