Llicenciatura de Periodisme.

Quart curs, segon semestre

Assignatura: Seminari de giestions actuals de comunicacié;

Analisi i reflexié sobre algunes produccions de la indlstria de la cultura
Professor: Jordi Berrio
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TEMARI
| Reflexio.
1. Algunes generalitats sobre la cultura.
2. Les mediacions de la cultura.
3. Els mitjans audio-visuals en tant que mediacions.
4. Algunes claus per a entendre la naturalesa de la cultura contemporania.
5. La cultura de masses i la seva evolucio.
Il Analisi.
1. Sobre I'analisi de contingut d'un producte audio-visual.
2. Alguns pressupostos metodologics referents a I'analisi de contingut.
3. Concreci6 del producte a estudiar. Determinacio de les seves caracteristiques.
4. Sobre la técnica d'analisi concreta que emprarem.
Bibliografia.

BENJAMIN, Walter, (1983) L'obra d'art a I'época de la seva reproductibilitat técnica.
Barcelona: Edicions 62.

BERRIO, Jordi (1999) Estudis sobre cultura contemporania. Bellaterra: Servei de
Publicacions de la Universitat Autdnoma de Barcelona.

McLUHAN, Marshall (1972) La galaxia Gutenberg. La formacié de I'home tipografic.
Barcelona: Edicions 62.

METODE D'AVALUACIO
El curs atendra dos aspectes fonamentals. Per un canté procurara de proporcionar alguns

coneixements sobre el tema de la cultura de massa. Per altra, es realitzara I'analisi de
coneguts d'una produccid audio-visual. Cada alumne haura de fer un treball individual.

L'avaluacié es fara sobre aquest treball | sobre la seva participacio general en el cyrs.
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Objectius:

Sota l'aparencga d'un discurs neutre i universal els mitjans de comunicacié
donen la paraula a un subjecte adult, de génere masculi (que també inclou
algunes dones), de classe mitjana, de medi urba i de societat avangada. Un
protagonisme omnipresent que defuig la diferéncia i situa altres col-lectius
en l'alteritat.

Una série d'investigacions quantitatives i qualitatives demostren que la
representacié de les dones en els mitjans de comunicacié és inferior a la
seva participacié en la vida social i que els estereotips més tradicionals
s'utilitzen encara per descriure i adjectivar els géneres, tant el femeni com
el masculi.

Aquest sera el punt de partenga per plantejar un debat entorn les practiques
periodistiques 1 els seus resultats en cada una de les etapes del procés:
produccié, continguts i audiéncies. S'analitzaran els discursos elaborats pels
mitjans de comunicacid i la seva incidéncia en el canvi social.

Temari:

Tema 1. Universalitat i diferéncia. L'objectivitat, la pluralitat i altres bla-
bla-blas legitimadors dels mutjans de comunicacié. La "construccid” de
l'alteritat com alld que esta fora de la norma.

Tema 2. El geénere 1 el sexe. La interpretacié cultural 1 politica del sexe
bioldgic. La diferéncia i la jerarquia. El repartiment de papers, el concepte
de "rol sexual”, la divisio6 del treball i les institucions socials implicades.

Tema 3. La representacid dels géneres: arquetips normatius i estereotips
simplificadors. Les imatges 1 el llenguatge com a vehicles de la transmissié
ideologica en els mitjans de comunicacid.



Tema 4. Les dones com a productores, protagonistes i receptores dels
productes mediatics. Investigacions quantitatives 1 qualitatives de Ila
preseéncia i I'abséncia de les dones en tot el procés comunicatiu.

Tema 5. Les decisions pretextuals, textuals i supratextuals. El circuit de les
noticies: fonts, protagonistes, escenaris, imatges i llenguatge. Peculiaritat
de cada seccié: politica, societat, esports, economia, cultura, gent i opinid.
Possible influéncia de les professionals dels meédia en el procés de
produccié i els continguts.

Tema 6. Elements de la construccié del discurs "neutre" dels meédia: la
utilitzacié del genéric masculi, l'adjectivacié, la identificacié 1 els
estereotips.

Tema 7. La perspectiva de genere o la reinterpretacié de la informacié des
de la pluralitat 1 l'alteritat. El plus de significacié que aporta la mirada
sexuada.

Previsio de practiques:

Caldra portar a terme una analisi, que podra ser qualitativa 0 quantitativa,
d'un producte mediatic, el qual podra incloure un o més exemplars d'una
publicacié o d'un programa de radio o televisié. La orientacié del treball
serd en base als temes que es tractaran en el seminari i podra fer-se en
grups de fins a tres alumnes.

Meétode d'avaluacio:

Es valorara l'assisténcia a classe, la participacié activa en els debats que es
proposin. aix{ com la realitzacié6 de weballs d'analisi d'un producte
mediatic, bé de forma individual o en grup.
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ELS TEMES D’ACTUALITAT INFORMATIVA | LA
SEVA DIMENSIO ETICA

( 2 credits)

Cada vegada hom observa amb més claredat que els temes actuals
que teen una difusio informativa, especialment els de naturalesa conflictiva,
requereixen una analisi etica, car és una perspectiva gue no sempre es té prou
en consideracio.

Per aix0 ens proposem estudiar una série de temes que han estat
ampliament debatuts en els mitjans de comunicacid, principalment en la premsa
diaria, a la llum d'uns conceptes que podem integrar en el marc conceptual d'una
etica de la comunicacié social.

Aguest enfocament té, per tant, per finalitat conjugar una perspectiva
conceptual i alhora una questio de naturalesa real.

Tot seguit exposo el programa que proposo desenvolupar.
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PROGRAMA

1. - La comunicacié social i el paper que hi juguen la ideologia, els
interessos, el sistema de valors i les mentalitats.

Paper de la intencionalitat, la persuasid, la seduccié i la manipulacié

2. - Comunicacié politica, comunicacio intercultural i comunicacio
internacional.

3. - Els mitjans de comunicacid: publics i privats. Les dimensions de
servei public i empresarial. Els grups multimedia. El paper del mercat

4. - Les formes de comunicacio social:

La informaci6 d'actualitat. Les fonts, Les agencies d'in formacio
La propaganda: politica, electoral, religiosa

La desinformacid, la mentida

Les relacions publiques

5. - Els professionals de la comunicacid: els periodistes, els critics, els
relacionistes, els intel.lectuals.

6. - .El Dret de la comunicacio: textos legals El dret a la comunicacio
com a dret huma fonamental. El dret a I'honor, a la intimitat i a la propia imatge.

7. - Etica, conceptes, caracteristiques i tipus.

8. - Etica de la comunicacid social. Responsabilitat dels diferents
actors: empreses, professionals. Etica de la comunicacio politica. Etica i sondejos
d'opinié



Els codis de deontologia
9.- L'ensenyament i la recerca en el camp de l|'ética de la

comunicacio

AVALUACIO

Els estudiants que participin en aquest curs hauran de fer un treball
de recerca, d'una extensio minima de 20 pagines, el qual hauran de lliurar en
acabar el curs.

El tema del treball sera convingut directament entre el professor i
I'estudiant, el qual presentara previament un esquema de la recerca que desitgi
realitzar

Juny 1999
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ETICA DE LA COMUNICACION
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