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“INTRODUCCI® A LA INVESTIGACIO DE MITJANS PUBLICITARIS”

Objetivo:

l.Entender los conceptos y metodologlas de investigacidn

2

m&s utilizades tante en la investigacidn como en la
planificacién de medios publicitarioes.

.Saber aplicar el conocimiento adguiridco en el analisis vy

uso de les medios publicitarios para una campafia
publicitaria.

3.Adquirir una base tebrica y practica minima para poder

seguir el curso de “Estratégia i planificacidé de mitjans
publicitaris”.

Contenido:

¢ Explicacidén tedrica vy practica de 1les principales

conceptos utilizados en la investigacidn de medios
publicitaries vy, por extensién, en la planificacidn de
medics. Para el desarrollo de lcs ejemplos se recomienda
asistir a clase con una sencilla calculadera electrdnica,
Analisis de las principales fuentes de informacién vy
herramientas de ayuda a 1la planificacidon de medios
publicitarios. El alumnc se beneficia de la reciente
instalacién de los programas de medios de OJD (base de
datos relacional para lz consulta automatizads de tiradas
y difusién de miles de publicaciones periddicas) vy de
INFOTV de GSofres (base de dates para la consulta v
evaluacidn de la programacidn televisiva vy de todas las
campafia publicitarias emitidas durante el periocdo de
carga).
Introduccidn a la efectividad publicitaria y analisis de
la contribucion de los medics al efecioc de las campafias.
Visiodén general sobre las caracteristicas y evolucidén de
les medices, asi come de los intermediarics pubklicitarios.

Evaluaciédn:
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