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Ohjectius:

El consum és una practica social, cultural i econdmica fonamental, EI conswm, associat a la ideologia del
consumisme, ha fet bona 1a idea que la biografia i 1a historia també depenen de qué i de com consumim
L'is simbalic i comunicatiu dels objectes de consum juga un paper decisiu en el procés de construccid
social de la realitat, 1ant en la seva dimensié objectiva com en la subjectiva. Per aixd la sociologia no ha
pogut prescindir de 1'estudi racional i sistemdtic d un aspecte social tan fonamental.

L’objectiu d"aquest curs és el d'introduir als estudiants en tota una série de conceptes 1 teories per tal de
facilitar una analisi comprensiva del consum, especialment des del que hom idemifica com la revolucid
del consumisme modem. Un cop feta aquesta introduccio preseniarem alguns dels talls temstics
fonamentals de la sociologia del consum.

L Introduccio: la perspectiva sociologica i1 la sociologia del consum.
II, L’arribada de la societat de consum.
I1. Algunes de les principals aproximacions tedriques al conswm,

Iv. Talls tematics. Alguns temes clao ¢n la sociologia del consum,
a) Espais i temps de consum.
by Consumidors 1 botiguers
¢) Publicitat i génere.
dy Moda en el cos i la roba.
e} La casaiels mobles
fy Menjar i beure.
g)  Turisme.
h) Consum cultural

LECTURES BASIQUES (OBLIGATORIES):

- Col-leccit de textos en fotocopia,

PRACTIQUES:

Les practiques han de servir per treballar les lectures obligatdries i material dudio-visual pertinent.
AVALUACIO:

L assignatura s'avaluara a traveés d'un examen escrit (80% de la nota) i d'un treball en connexi6 directa
amb les prictiques (20/%).
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