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SUJETOS DE LA ACTIVIDAD PUBLICITARIA

Sujeto de persona. Los derechos de la versconalidad.
La persona Y s5us CclLases.

TEMA 2

Sujetocs que intervienen en =31 pracesn de la comunicacidr
publicitaria: concepte legal de anunciarnte, agencla, madis v
destinatariecs de la publicidad.

TEME 3

El anunclante como vsuvario de ls pubiicidad

El anunciante piblico v & anunciante nrivadn.

_J\.._IJJ.I'l. i

Los profaesioral de la instrumentacian 3 je publicitario:
l1os profesionales independizntas ! fraes ¥ las empreszg
publicidad: su tipologia.

TEMA S

La Agencia ds= Publizidad de sarvie COTg
funciones y organizacidén. La asstién ac iers
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Las Empresags de Excluszivas de Medios: concernto, funcioness v
organizaciin. Aspectos accndmico-Linancleros de su gestior
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TEMA 10
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Las LihMpragsas 2 Oncrol FuQglildliarll el Cohhwrol d NeUloE ¥ B
control de difusién.
TEMA 13
Los dastinetariss 2 la Fublleidad: pabkl ghjekive v resspior
purlicitaria Los consumidores 7 las Azmciacionas i
Consunidores
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