TEORIES DE LA COMUNICACIO I

Llicenciatura en Perijodisme (3er semestre). Aﬂé%ﬂ
Llicenciatura en LC] i Relacions Pabliques (2on semestre)
Crédits: 5 (4 de teoria i 1 de practica) =

OBJECTIUS

Situar 1'estudi de 1a comunicacid en el marc de les ciéncies
socials. Recollir els principals models de 1la comunicacidé. Posar
de manifest el caracter pluridisciplinar de les teories de la
comunicacid. Explicar els elements fonamentals de 1'estudi de 1a
comunicacio social,

TEMARI

1. L'estudi de 1a comunicacid en el marc de les ciéncies socials:
aportacio de les diferents disciplines. Els principals models,
2. Inicis de 1la investigacid en comunicacid de masses a Europa
i Estats Unis: Contextos socio-historics.,

3. L'evolucidé de la investigacid de la comunicacid: paradigma
estructural-funcionalista. La Mass Communication Research.

4. La contribucido de 1a socinlogia interpretativa. L'Escola de
Chicago. Interaccionisme Simbolic. Etnometodologia. Construccio
social de la realitat,

B. La perspectiva critica, De 1'Escola de Frankfurt a
1'actualitat. La industria cultural. Cultural Studies.
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Objetivos generales del curso w

Con los objetivos generales se pretende describir las acciones que los
estudiantes deberian ser capaces de realizar al final del curso y comunicar, basica y
sintéticamente, la finalidad de la asignatura. Los objetivos generales de la asignatura
Teories de la Comunicacio son:

TEORIES DE LA COMUNICACIO

1. Proporcionar a los estudiantes una aproximacion cientifica al objeto de estudio.

2. Hacer que se tome conciencia de la pluridisciplinariedad teérica de los estudios, a
partir de distintas investigaciones de la comunicacion.

3. Mostrar las investigaciones de la comunicacion de masas desde sus origenes a la
actualidad.

4 Dar los fundamentos epistemolégicos y metodolégicos de las teorias de la
comunicacion.

5 Ofrecer una visién critica de las principales perspectivas de las teorias de la
comunicacion.

6. Iniciar a los estudiantes en la terminologia y en los conocimientos basicos de las
teorias de la comunicacion.

A continuacién hay que establecer la seleccion y la secuenciacion de los

» contenidos. La organizacién que propongo de Teories de la Comunicacio es la
- siguiente. El temario ha sido dividido en ocho grandes temas. A su vez, cada uno de
=~ estos temas tiene sus correspondientes apartados.

A continuacion, voy a explicar los criterios de secuenciacion de los temas
escogidos, asi como los objetivos docentes de cada uno de ellos.

Los seis temas en que esta dividido el programa de Teories de la Comunicacio
| son:

- . El objeto de estudio de las teorias de la comunicacion.
I. El campo de estudio de las teorias de la comunicacion.
I1l. La situacion de la investigacién de la comunicacion.

- IV. Los fundamentos epistemolégicos de las teorias de la comunicacion.
V. Los fundamentos metodolégicos de las teorias de la comunicacion.

V1. La perspectiva interpretativa de las teorias de la comunicacion.
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VIl. La perspectiva funcionalista de las teorias de la comunicacion.
VIIl. La perspectiva critica de las teorias de la comunicacion.

El orden de la secuenciacion de los temas se basa en los siguientes criterios. En
primer lugar, definiremos el objeto de estudio de las teorias de la comunicacion. Asi
pues, partimos de aquello que forma parte de del conocimiento mas experiencial de las
personas. En segundo lugar, mostraremos como la ciencia delimita este objeto de
estudio en un campo de estudio concreto y los problemas tedricos que se plantean. En
tercer lugar, mostraremos cémo se ha desarrollado la investigacion en comunicacion.
De esta forma se va a tener un panorama general, histérico y geografico, de los
estudios en comunicacién. En cuarto lugar, se hara un recorrido por la epistemologia
clasica hasta la actual, pasando por las bases epistemolégicas de las teorias de la
comunicacién. En quinto lugar, se trataria de mostrar cuales son los métodos de las
teorias de la comunicacién. A continuaciéon, se trata de centramos en las tres
perspectivas que podriamos considerar fundamentales en las teorias de la
comunicacién. Empezaremos por la perspectiva interpretativa, después vendrian la
funcionalista y la critica.

Como puede apreciarse, mediante esta secuenciacion, empezamos con los
contenidos mas simples y generales para ir, poco a poco, hacia contenidos mas
complejos y detallados.

- Continguts

TEORIES DE LA ICACIO

Professor:

Temari:

1. L'objecte d'estudi de les teories de la comunicacio.
1.1 Delimitaci¢ de 'objecte d'estudi.

1.2 Evoluci¢ historica.

1.3 La comunicacio a la societat de la informacio.

1.4 Aproximaci6 historica i doctrinal.

1.5 La comunicacié humana.

2. El camp d'estudi de les teories de la comunicacid.
2.1 El camp de la investigacio.

2.2 El camp d'estudi segons |'objecte.

2.3 El concepte de comunicacié de masses.

3. La situacié de la investigacié de la comunicacio.
3.1 La investigacio als Estats Units.




3.2 La investigacio a Europa.

3.3 La investigacié a Espanya.

3.4 La investigacio a Catalunya.

3.5 Els reptes actuals de la investigacio.

4. El fonaments epistemologics de les teories de la comunicacio.

4.1 L'epistemologia classica.
4.2 Las bases epistemoldgiques de les teories de la comunicacio.

4.3 L'epistemologia actual.

5 Els fonaments metodologics de les teories de la comunicacio.
5.1 Concepte i caracteristiques del metode.

5.2 El métodes a les ciéncies socials.

5 3 L'evolucié metodologica a les teories de la comunicacio.

5.4 Les opcions metodologiques.

6. La perspectiva interpretativa de les teories de la comunicacid.
6.1 L'Escola de Palo Alto.

6.2 L'interaccionisme simbolic.

6.3 Erving Goffman.

6.4 El construccionisme.

6.5 La etnometodolgia.

7. La perspectiva funcionalista de les teories de la comunicacio.

7.1 Els origens.

7.2 Els principis del funcionalisme.

7.3 Les funcions de la comunicacié de masses.
7.4 Critiques al funcionalisme.

8. La perspectiva critica de les teories de la comunicacio.
8.1 L'Escola de Frankfurt.

8.3 L'economia politica.

8.4 Els Estudis Culturals.

Por lo que hace referencia a los objetivos docentes de los distintos temas, estos
son los siguientes:




1. Bl objeto de estudio de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes:
a) Tomar conciencia de la complejidad del objeto de estudio.
b) Diferenciar las distintas formas de comunicacién.
¢) Evaluar la incidencia de las nuevas tecnologias en el objeto de estudio.
d) Comprender qué problemas cientificos ha planteado el analisis de la comunicacion.

Contenido:
1.2 Delimitacion del objeto de estudio.
1.3 Evolucién histérica.
1.4 La comunicacion en la sociedad de la informacion.
1.5 Aproximacion histérica y doctrinal.
1.6 La comunicacion humana.

2. B campo de estudio de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes:
a) Conocer cuales son los principales campos de investigacion de las teorias de la
comunicacion.
b) Comprender que derivaciones tedricas se derivan de cada uno de los distintos
campos.
¢) Tomar conciencia como el objeto de estudio condiciona la investigacion del mismo.
d) Conocer las tendencias actuales de este campo de investigacion.
e) Constatar los problemas que en la actualidad se producen a la hora de definir lo que
es la comunicacién de masas.

Contenido:
2.1 El campo de la investigacién.
2.2 El campo de estudio a partir del objeto.
2.3 El concepto de comunicacién de masas.

3. La situacion de la investigacion de la comunicacion.

Objetivos docentes:
a) Reconocer los principales autores de la historia de las teorias de la comunicacion.
b) Identificar las principales corrientes de la investigacién.
¢) Analizar la evolucion de la investigacion en las teorias de la comunicacion.
d) Conocer las Gltimas tendencias de la investigacion.

Contenido:
3.1 La investigacion en Estados Unidos.
3.2 La investigacion en Europa.
3.3 La investigacion en Espafia.
3.4 La investigacién en Catalunya.
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3.5 Los retos actuales de la investigacion.

4. Los fundamentos epistemologicos de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes
a) Analizar los postulados basicos de la epistemologia clasica del siglo XX.
b) Identificar las bases epistemoldgicas de las teorias de la comunicacion.
¢) Conocer las nuevas tendencias en la epistemologia.
d) Desarrollar una visién critica de todos los principios epistemolégicos expuestos.

Contenido:
4.1 La epistemologia clasica.
4.2 Las bases epistemolégicas de las teorias de la comunicacion.
4.3 La epistemologia actual.

5. Los fundamentos metodologicos de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes
a) Conocer las caracteristicas de los métodos cientificos.

b) Tomar conciencia de las diferencias metodolégicas entre la ciencias naturales y

sociales.
¢) |dentificar los distintos métodos de las ciencias sociales.

d) Diferenciar las ditintas etapas de la evolucion metodolégica de las teorias de la

comunicacion.

Contenido:
5.1 Concepto y caracteristicas del método.
5.2 Los métodos en las ciencias sociales.
5.3 La evolucién metodologica en las teorias de la comunicacion.
5.4 Las opciones metodologicas.

6. La perspectiva interpretativa de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes
a) Ser capaz de esquematizar las caracteristicas generales de esta perspectiva.
b) Diferenciar las distintas corrientes que la componen.
¢) Utilizar sus teorias para explicar algun fenémeno comunicativo.
d) Juzgar criticamente las aportaciones de esta perspectiva.

Contenido:
6.1 La Escuela de Palo Alto
6.2 El interaccionismo simbdlico
6.3 Erving Goffman
6.4 El construccionismo
6.5 La etnometodologia
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7. La perspectiva funcionalista de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes:
a) Ser capaz de esquematizar las caracteristicas generales de esta perspectiva.
b ) Utilizar sus teorias para explicar algin fenémeno comunicativo.
c) Juzgar criticamente las aportaciones de esta perspectiva.

Contenido:
7.1 Los origenes
7.2 Los principios del funcionalismo.
7.3 Las funciones de la comunicacion de masas
7.4 Las criticas al funcionalismo

8. La perspectiva critica de las teorias de la comunicacion.

Objetivos docentes:
1. Ser capaz de esquematizar las caracteristicas generales de esta perspectiva.
2. Diferenciar las distintas corrientes que la componen.
3. Utilizar sus teorias para explicar alglin fenémeno comunicativo.
4. Juzgar criticamente las aportaciones de esta perspectiva.

Contenido:
8.1 La Escuela de Francfort
8.2 La economia politica
8.3 Los Estudios Culturales
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- Caracteristiques del material didactic

El material didactico constara basicamente de lo siguiente:

a) Preguntas del tema correspondiente

b) Recomendaciones del profesor de como abordar el estudio del tema

¢} Textos explicativos de los distintos temas

d) Respuestas a las preguntas del tema anterior

e) Materiales complementarios (articulos de prensa, articulos cientificos, etc.)

- Proposta d'avaluacio

La propuesta de evaluacion sera un examen presencial de tipo test de respuestas
miultiples. Cuando se den las respuestas a las preguntas del octavo y Gltimo tema, se
daran algunas indicaciones suplementarias sobre el examen (dia/hora/aula de
realizacion, ejemplos de preguntas, etc.)

- Metodologia de treball: Temporalitzacié del procés d'aprenentatge

El periodo lectivo es, en cada semestre, de 14 semanas. Luego hay una semana
de estudio y tres semanas para los examenes.

Evidentemente en el metacampus es el propio estudiante el que dosifica su
aprendizaje, sin embargo por nuestra parte propondremos una temporalizacién del
proceso de aprendizaje.




DESARROLLO DE LA ASIGNATURA TEORIES DE LA COMUNICACIO

evaluacion, etc.
Introduccion a la

trabajo

CONTENIDOS | MATERIAL ACTIVIDADES | CALENDARIO
Presentacion Programa Familiarizarse con Primera semana
Planteamiento, el sistema.
objetivos, Programarse el

perspectiva
interpretativa de las
eorias de la
comunicacion’

apuntes.
Cuestionario ¥
autoevaluacion

asignatura.
Primer tema: “El Apuntes Lectura de los Segunda y tercera
objeto de estudio de apuntes. semana
las teorias de la Cuestionario y
comunicacion™ autoevaluacion
Segundo tema: “El Apuntes Lectura de los Cuarta y quinta
campo de estudio de apuntes. semana
las teorias de la Cuestionario y
comunicacion” autoevaluacion
Tercer tema: “La Apuntes Lectura de los Sexta, septima y
situacion de la apuntes. octava semana
investigacion de la Cuestionario y
comunicacion” autoevaluacion
Cuarto tema: “Los Apuntes Lectura de los Novena v décima
fundamentos apuntes. semana
epistemologicos de Cuestionario y
las teorias de la autoevaluacion
comunicacion”
Quinto tema: “Los Apuntes Lectura de los Undecina semana
fundamentos apuntes.
metodologicos de Cuestionario y
las teorias de la autoevaluacion
comunicacion™
Sexto tema: “La Apuntes Lectura de los Duodécima semana




Séptimo tema: “La
perspectiva
fincionalista de las
teorias de la
comunicacion”

Apuntes

Lectura de los
apuntes.
Cuestionario y
autoevaluacion

Decimotercera
semana

Octavo tema: “La
perspectiva critica
de las teorias de la
comunicacion”

Apuntes

Lectura de los
apuntes.
Cuestionario vy
autoevaluacion

Decimocuaria
semana




