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TEMA 1° 1.OS SISTEMAS DE INFORMACION
]

]
Concepto y Objetivos de los S.L
Clases de Informacién, |
Sistemas formales e infﬂrrj'nalts.

TEMA2°  SISTEMAS DE INFORMACION EN LA EMPRESA (MIS)

Introduccién conceptual ;:r vision historica.
El cuadro de mando. |
Caracteristicas del MIS |
Estrpctura funcional y subsistemas.
!
TEMA 3° L INFOCENTR 1

|
Sistemas integrados de Informacién,
Cuadro de Mando,EIS,DSS,ES.

TEMA 4°  LOS SISTEMAS DE DECISION
I

Procesos de resolucion dc‘

Metodologia de Sulur.iém.{-

Certeza ¢ Incertidumbre }m las decisiones.
i

problemas.

Reglas de Decision.
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|
FEMAS®  LOSSISTEMAS DE INFORMACION DE MERCADOTECNITA
1
!
¥ Concepto y desarrollo hist:ﬁrico.

Fuentes de Informacion. |
Flujos y Sistemas Autuma?hnhles.

|
TEMA 6° CAMPOS EXTERNOS DE APLICACION DEL SIM
|

Andlisis Sectorial,
Anilisis del Mercado.
Anilisis competitivo.
Anilisis de las clientelas.
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' Bases de Datos Documentyjes, i .
Data Ware g, use, |' : Ir i
Data Bag, Mankrn'ng. i' i "W
Advanced Dgyy Base, | | b B
] | w
TEMA 10° 14 TECNQ INFDRM&CI:OH | 9
| :: [ ; ﬁ
Presente ¥ Futurg, !! o ae
Internet y SIM. | P q%
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Contenido: Profundizacién en las modernas técnicas analiticas de recogida y
tratamiento de 1a informacién sobre e mercado.

Objetivos; Dotar al alumno de las Gltimas técnicas enlos sistemas de informacién
empresarial.que le permitan asumir las decisiones empresariales sobre ¢l mercado
con menor riesgo.

Metodologia: Clases activas donde el profesor aporta la base conceptual ¥
metodolégica sobre la cual comprender los nuevos conceptos del
programs.Casuistica aplicada a explicar por ¢ profesor y debate con los alumnos,

Evaluacién: Exdmen final Teérico-Prictico (90 Minutos).Se han de superar ambas
partes para la obtencién del APTO. Evaluacién de la participacién sistemitica en
el aula hasta un miximo de 1.5 puntos acumulables para o exdmen final. Trabajo

voiuntario de tema libre sobre el contenido del programa,{ Méximo 2.5 Puntos al
final).
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