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OBJECTIUS:

-Us del marketing politic en la elaboracio, planificacio i desenvolupament d’una campanya electoral
-Analitzar la interrelacié existent entre els aspectes politics 1 els comunicatius en una campanya electoral
-Comunicacio especifica adregada a potenciar el missatge dels liders politics

-Estrategies de captacio de vot

-Estrategies de prestigi 1 de desprestigi d’idees,persones i fets de tipus politic

Nota: juntament amb les explicacions generals teoriques el curs es centrara en ’andlisi de quatre eleccions
concretes. Aquestes seran:

-Les eleccions lepislatives espanyoles del 3 de Marg de 1996

-Les eleccions presidencials americanes del 6 de Novembre de 1996

-Les eleccions legislatives angleses de I'1 de Maig de 1997

-Les eleccions lelislatives franceses del 25 de Maig (1ra volta) 1 1 de Juny ( 2ona volta) de 1997

AVALUACIO:Un examen final de upus practic.amb apunts, al final de curs
PROGRAMA:

1.CONCEPTES GENERALS DEL MARKETING POLITIC
Definicio. Aspectes del marketing politic Historia del marketing politic. Aplicacit en les campanves electorals

2.LES ELECCIONS
Tipus d’eleccions.Coneixement del sistema electoral .Convocatoria i calendari electoral: la precampanya i la
campanya.

J.ORGANITZACIO DE LA CAMPANYA ELECTORAL
Organigrama i descripeio d un partit. El comité electoral 1 les seves funcions. Els candidius 1 les llistes eleciorals
Els programes.La financiacio de la campanya

4.LA COMUNICACIO DEL LIDER
Concepte de lider. Actuacions del lider. Caracteristiques del lider

5. ELECTORAT
Coneixements sobre I'electorat. El cens La enquesia. Aspectes legals sobre la publicacio de les enquestes

6.ELS MITJANS
La televisio.La imatge en televisio El debat Els mitings. Altres mitjans.Us de la publicitat.
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