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Objectius: Detectar i estudiar les aproximacions critiques al “fenomen televisiu™ des del punt

.....

programes contemporanis de televisio, aixi com la deteccid i estudi de tendéncies
programatiques televisives.

Temari: (Descrit al darrera d’aquest full)
Bibliografia (distingir entre basica 1 complementaria): (Inclosa en full annex)
Practiques: Analisi de programes televisius.

Meétode d’avaluacio: L’avaluacio sera continua. Per tant, es tindra en compte la participacio
i implicacio dels alumnes en les practiques de discussio de la classe, aixi com el seguiment de
'actualitat referida a la televisio des dels punts de vista que se’ls requereixi. Entre els
exercicis a ponderar, destaquen la recensid d’un llibre corresponent a la primera part del
temari, la realitzacio d’un treball escrit d”analisi de programes clau i un exercicici oral final.
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APARTATS

Intreduccid.

1. Identificacia del marc tedric
d'analisi i critica del *fendmen
televisiu®

2. Televisié: usos i usuaris

3. Temari televisiu

4, Mivells d'articulacia i
configuracié  de  continguts
televisius.

5. Programacid: clau d'estudi de la
televisio. Metodologia analitica.

6. Analisi de *fandmens
proaraméatics televisius®,

Epileg.

© ® =

18.

1.
12.

LLICONS

Introduccit a la disciplina ‘.E'estudi: marc epistemolégic |
dimensions concurrents.

La televisid com a eix de configuracic de I'escenari
audiovisual i la seva significacidé socio-cultural/
Prospectiva del mitja televisiu: La televisid al nou paissatge
audiovisual./ Reposicionament de la televisid a
conseqoéncia del desenvolucpament i impantacio de les
noves tecnologies de |a comunicacio.

Recepcio televisiva | modalitats de consum./ Usos de la
televisic al micro-ambit comunicatiu socio-cultural actual:
individu-familia.

Fluxes dinfluéncia a la seleccio i construccid de continguts
i missatges televisius, Concrecio de continguts.

El génere televisiu.

Les graelles programatiques.

Analisi en profunditat de programes televisius..
Programes "clau”.
El fenémen Info-show i I espectacularizacio de la

HIL®3Oproduccio prapia: el protagenisme de la Fieeid

més televisiva.
Programacié Infantil: el valor del target.
Qualitat televisiva.
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