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Objectius

El curs de sociologia de la comunicacid es proposa introduir I'estudiant a les
escoles fonamentals de la teoria de la comunicacié en la perspectiva de poder
utilitzar-les per a reflexionar, en particular, sobre el paper transcendental que
els mitjans de comunicacié de massa han adquirit a la nostra societat. En
aquest sentit, es posara un emfasi especial en el paper de la premsa en relacié
a la construccié de la realitat social i politica, i en els debats d’actualitat sobre
la influéncia de la televisié.

Avaluacio

L'avaluacio tindra en compte:

a. I'assisténcia regular a les classes

b. els comentaris de text de les lectures que s’estableixin, d’'una extensié maxima
de dos fulls cadascun (500 paraules)

c. avaluacié d'un treball final d'un maxim de cinc fulls (1250 paraules)

d. complementariament, un examen final quan les condicions anteriors només es
compleixin parcialment

Aquest sistema d'avaluacio, doncs, pressuposa l'assisténcia regular a classe. En
el cas excepcional que no es compleixi aquesta condicié prévia, a principi de curs,
cada estudiant haura d'acordar amb el professor la forma d'avaluacié idonia a les
seves circumstancies i que, en qualsevol cas, comportara un examen final.

Programa

1. Els instruments conceptuals

1.1. La comunicacié

1.2. Teories de la comunicacié

1.3. Els mitjans de comunicacié de massa
1.4. L'opinid publica

2. La premsa: poder i territori

2.1. De la mort de Franco a la victoria del PP: 20 anys de premsa
2.2. Intercanvis informatius i vertebracié territorial i politica

2.3. Els combats ideoldgics a la premsa de Catalunya

3. La televisio

3.1. Critica de la nocié de “influéncia”
3.2. De la mediafdbia a la televisié com a realitat virtuosa

197

- —— ——— e —— . R A



Bibliografia basica obligatoria

Armand Mattelart i Michéle Mattelart. Historia de las teorias de la comunicacién. Paidés, 1897,
126 pp. (Ed. original: Histoire des théories de la communications. Paris, Ed. La
Découverte, 1995)

Yves Winkin. “Presentacién general” a Bateson, Goffman, Hall et. al. La nueva comunicacién.
Barcelona, Kair6s, 1984, pp. 11-113. (Ed. original: La nouvelle comunications.
Paris, Ed. du Seuil, 1981).
La nueva comunicacion. Barcelona, Kairés, 1984

Enric Saperas. Manual basico de Teorla de la Comunicacién. Barcelona, Editorial CIMS 97,
1998

Bibliografia basica opcional

Pierre Bourdieu. Sobre la televisié. Barcelona, Edicions 62, 1997. (Sur la télévision. Paris,
Liber, 1996)

Salvador Cardus i Ros. Politica de paper. Premsa i poder, 1981-1992. Barcelona, La
Campana, 1995

Christian Champagne. Faire I'opinion. Paris. Seuil

Mauro Wolf.  Els efectes socials dels mitians de comunicacié. Barcelona, Portic, 1992. (Gli
effetti sociali dei media. Milan, Ed. Fabbri, Bompiani, Sonzogno, Etas, 1992)

Neil Postman. Divertim-nos fins a morir. El discurs public a I'época del “show-business”.
Barcelona. Llibres de I'index, 1993. (Amusing Ourselves to Death. Nova York,
Viking Penguin, 1985)

Bibliografia complementaria

Aranguren, J. L. L. La comunicacién humana. Madrid. Guadarrama, 1975

Borrat, Héctor El peri6dico, actor politico. Barcelona. Gustavo Gili, 1989

Cardus, Salvador “Els mitjans de comunicacié i els conflictes de mercat™ a Actes del Il Congrés
Catala de Sociologia. Barcelona, Societat Catalana de Sociologia, pag. 1017-
1034

Gifreu, Josep i Pallarés, Francesc. Comunicacié politica i comportament electoral. Barcelona.
Fundacié Jaume Bofill - Ed. Mediterrania, 1998.

Katz, Jon. Virtuous reality. Nova York. Random House, 1997

Lippman, W. Public opinion. Londres. Allen & Unwin, 1932

Saperas, Enric. Introduccié a les teories de la comunicacié. Barcelona, Portic, 1992

Sartori, Giovanni. Homo videns. La sociedad teledirigida. Madrid, Taurus, 1998

Serrano, Sebastia. Signes, llengua i cultura. Barcelona, Edicions 62, 1980

Terricabras, JM La comunicaci6. Topics i mites de Ia filosofia social. Barcelona, Proa, 1966

Weaver, Paul H. News and the culture of lying. How journalism really works. Nova York. The
Free Press, 1994
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