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Descripcié/Objectius:

L'objectiu del curs €s conéixer els processos d'intermediacié entre una instituci6 cultural i el seu
public. S'utilitzara el pla de marketing com a model de gesti6 del procés d'intercanvi. Per tant, es
comengara exposant les variables exogenes del model -mercat i competéncia-, per continuar
amb una introducci6é a les decisions estratégiques que configuraran el marc per triar els
Instruments comercials: les variables endogenes controlables pels gestors. Finalment es tractara
la posta en marxa del pla de marketing i de la seva l'evolucio.

Temari:

Marketing i cultura material.

Analisi del public de la produccié cultural.

L'oferta cultural a Catalunya i Espanya.

Segments de mercat.

L'estratégia comercial.

El producte cultural.

Preu i finangament.

Sistemes de distribucié o accessibilitat al producte cultural.
La promoci6 a les empreses de produccié cultural.

10. El pla comercial a les empreses orientades al mercat de la produccié cultural.
11. Assegurar-se el futur.

12. Casos.
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Sistema d'avaluacio :

Es realitzara una avaluaci6 continuada al llarg del curs. A tal efecte per cada alumne
s'avaluaran, al menys, dos mini-casos o treballs basats en el retalls de premsa que s'utilitzaran al
llarg del curs. La ponderacié de la nota final sera la segiient: Examen final, 60%, notes dels
treballs individuals: 40%.
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