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A) OBJECTIU

Introduccié als principals métodes i técniques d'investigacié en comunicacio de masses. Aconseguir que
I'alumne interpreti correctament la lectura d'un treball de recerca aplicat a la comunicacio de masses i
I'elaboracié d'un projecte d'investigacid.

B) PROGRAMA

TEMA I: La investigaci6 de la comunicacid i els seus procediments metodologics.

1. Métode i coneixement cientific i l'estudi de la comunicacié de masses. 2. Diferents formes
d'aproximacié al concixement cientific (andlisi, sintesi, induccié, deduccié, analogia, etc.). 3.
Epistemologia del coneixement cientific. 4. Relacié entre teoria, metodologia i técniques d'aplicacid. 4.
Disciplines, perspectives metodologiques i técniques d'investigacié en comunicacié: els principals
paradigmes. 5. El problema del métode en les ciéncies socials: I'Ambit de la investigacidé en
comunicacié. 6. El llenguatge cientific: conceptes i termes. 7. El llenguatge de l'audiovisual. 8. Les
técniques de lectura lingiistica i audiovisual. 9. Centres d'investigacié en comunicacié de masses. 10.
Publicacions especialitzades en la investigacié de la comunicaci6.

TEMA 11 El procés d'investigacié i les seves etapes:

1. Organitzacié, planificacié i procés del treball cientific. 2. Delimitacié de I'objecte d'estudi. 3.
Elaboraci6 de I'estratégia d'investigacié. 4. Eleccidé del tema. 5. Plantejament del problema. 6.
Delimitacié d'objectius. 7. Marc teoric i fons documentals. 8. Tipus d'investigacié: descripcid,
explicacid, exploracié. 9. Formulacié d'hipotesis. 10. Disseny i estratégia de la investigacid. 11.
Delimitacid i disseny de la mostra. 12. Pla de treball, perioditzacio i pressupost. 13. La prictica de la
investigacié. 14. Comprovacié i generalitzaci6 de resultats.

TEMA III Técniques d'investigacio per a I'analisi de la comunicacié de masses: estudi de casos.

. Els metodes d'interrogacié: aplicacié de les técniques quantitatives a la investigacié de la
comunicacié. L'enquesta 2. Els métodes d'interrogacié: aplicacié de les técniques qualitatives a la
investigacié de la comunicacié de masses. L'entrevista en profunditat, I'observacié paricipant, els grups
de discussid, les histories de vida 3. La investigacio logitudinal i les seves modalitats. 4. Els continguts
de la comunicacié i I'aplicacié de técniques per a la seva andlisi. L'andlisi de contingut, I'analisi
semiotica-discursiva, I'analisi hemerografica.
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IV) DESENVOLUPAMENT DEL CURS

a) Classes tedriques.

V) AVALUACIO:
a) Treball de curs

b) Examen final.
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