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A)OBlECTIU 

lntroducció als: priDcipals metodcs i lCcuiqucs d'iDvcstipció en c:omu.nicacio de masscs. Aconsep.ir que 
J'a1WIUlC i.nlcrpreti corrcc::tameol1a lectura d'un lrtbalI de rcccrca aplicat • La comunic:acio de masscs i 
l'cIab0raci6 d'un projcde d'ilMSligaci6. 

B) PROGRAMA 

TEMA 1: La investigació de la oomunicació i els seus prooediments metodologics. 

1. Metodc i coneixement cient1fic i l'estudi de la oomunic:ació de masses. 2. Diferents fol1DC$ 
d'aproximació al coDeixement cientific (anaHsi. siRlesi, indllCció, dcducc:ió, analogia, ele.). J. 
Epistemologia del conci.xemeot cienUfic. 4. Relac:ió entre teoria, metodologia j ttcniqucs d'apücació. 4. 
Discipliocs, pcrspcctivcs metodológiques i tCcniques d'invc:stigació en c:omunicació: el, principals 
paradigmcs. 5. El problema del rnCtode en les cieocies socials: I'Ambit de la invcstigació en 
comunicació. 6. El Uenguatge cienUfic: conceptes i teones. 7. Elllenguatge de )'audiovisuaJ. 8. Les 
tecniques de loctura IingOlstica ¡audiovisual. 9. Centres d'investigació en comunicació de masscs. 10. 
Publicacions cspeciaIitzadc:s en la investigació de la comunicació. 

TEMA U El proc:és d'invest.igació i les seves etapcs: 

l. Organització, planificació i procés del treba11 cient1fic. 2. Dclimitac:ió de I'objecte d'estudi. 3. 
Elaboració de I'estrategia d'investigació. 4. Elecció del lema. 5. Plantejament del problema. 6. 
0elimitaci6 d'objc:ct.ius. 7. Mace troric i fons documentaJs. 8. Tipus d'investigaci6: descripci6. 
explicaci6. exploraci6. 9. Fonnulaci6 d'hipatesis. 10. Oisseny i estrategia de la investigaci6. 11. 
Oelimitaci6 i disseny de la mostra. 12 Pla de treball, perioditzad6 i pressupost. 13. La practica de la 
investigad6. 14. Comprovació i generalitzadó de resultats. 

TEMA m Tecniques d'investigació per a I'analisi de la comunicadó de masses: estudi de casos. 

1. Els rnCtOOes d'interrogació: aplicació de les tecniques quantitatives a la investigació de la 
comunicació. L'enquesta 2. Els metodes d'interrogac:ió: aplicadó de les tecniques quaJitatives a la 
investigadó de la comunicació de ma5ses. L'entrt'Vista en profunditat, I'observació paridpant, els grups 
de discuuió. les histories de vida 3. La investigació logitudinal i les seves modaIitats. 4. Els continguts 
de la comunicadó i I'aplicació de tecniques per a la seva análisi. L'análisi de contingut, l'anAlisi 
semiOtica-discursiva, l'anAlisi hemerognUica. 
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IV) DESENVOLUPAMENf DEL CURS 

a) Classes teóriques. 

b) Projede d'investigaci6 com a treba11 de curs: confecci6 d'W} ode!. 
I 

\, 
V) AV ALUACIO: 

a) TrcbalI de curs 

b) Examen final. 
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