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(4° Curso, 2°. Semestre)
Profesor: Lorenzo Vilches

Curso académico: 2000-2001

I) OBJECTIVOS:

Dar los instrumentos tedricos, pricticos y de referencia necesarios para la aplicacién a
la investigacién en comunicacién de masas con la finalidad que el alumno elabore un
proyecto de investigacion y desarrlle su trebajo de curso correspondiente.

I) PROGRAMA

TEMA I: Las técnicas del andlisis de datos. 2T

1. Procedimientos para el andlisis de datos. 2. Elaboracién del progi‘ama de anilisis. 3. La
ejecucién del programa de anélisis. 4. Obtencién de los resultados. 5. Ls diferentes
factores de los que depende el andlisis de datos. 6. Diferentes tipos de andlisis de datos.

TEMA 1II: Investigacién en los procesos de produccién. (Opciones de trabajo de
investigacién para los estudiantes).

1. Las demandas de las empresas de comunicacién y de las instituciones. 2. La
investigacién sobre los medios: la investigacién de la produccién, del consumo, del
producto y de la recepcién. 3. La investigacibn en la -indostria cinematogréfica:
metodologias de investigacién en economfa, sociologfa y estética del cine.

TEMA 1III _Lé, investigacién de los géneros y formatos comunicativos. (Opciones de
trabajo de investigacién para los estudiantes).

1. Anélisis de los géneros informativos y de opinién. 2. Andlisis de los géneros de

ficcién. 3. Andlisis de los géneros de entretenimiento. 4. Andlisis de los géneros
educativos y culturales. 5. Andlisis de la estructura y funciones narrativas.

~TEMA IV: La mvesugacién sobre los productos (Opclones de trabajo de investigacién

para los estudiantes).
1. El andlisis de los productos comunicativos. 2. EI anélisis de los productos

comunicativos a partir del estudio de los contenidos como punto de partida para el
estudio de la influencia.

TEMA V: Investigacién de la recepcién. (Opciones de trabajo de investigacién para los
estudiantes).

1. Anélisis de audiencias: técnicas de medicién, muestra e interpretacién de resultados.

* 2. Estudio de los usos de los medios. 3. El andlisis de la recepci6n: los contextos de
recepcién y la interpretacién de los mensajes.



TEMA VI: Investigacién de la influencia-de los medios. (Opciones de trabajo de
mvesugacxén para los estudiantes).

1. La investigacién de la influencia de los medios. 2. El estudio de Ia influencia a partir
de los usos de los medios. 3. El estudio de la influencia a partir de los procesos de
recepcion. :
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IV) DESARROLLO DEL CURSO

a) Clases tedricas.
b) Projecte d'investigacié i realitzacié de la investigacié com a uebaﬂ -de curs.

V) EVALUACIO:
a) Trabajo de curso obligatorio

b) Examen final.
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