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PROGRAMA 

PRIMERA PART 
EL ROL DEL REDACTOR CREATIU EN LA COMUNlCACIÓ PUBLlCITÁRIA 

1. LA FIGURA DEL REDACTOR CREA TIU (copywriter) 

1.1. La noció d'anunci 
1.2. La noció de redactor ereatiu (copywriter) 
1.3 . Funcions del copywriter 
1.4, Fonts d'informació de1 copywriter 
1.5. La pin\mide del cq¡ywriter 
1.6. L'equip creatiu: copywriter i art director 
1.7. Qualitats del copywriter 
1.8. La presentació a1 client 

2. ESTRATEGIA, IDEA, PARAULAI LLENGUATGE CREATlU 

2.1. El poder de I'estratégia 
2.2. El poder de la idea. El concepte. L'eix 
2.3. El poder de la parauJa 
2.4. De la creació a la redacció 
2.5. El Uenguatgc creatiu en la comunicació 

3. ELEMENTS DEL COPYWRl1ER 

3.1. Parts d'un anunei (copy) 
3.2. La imponáncia del titular (headlil/e) 
3.3. Tipus de titulars 
3.4. Títols i subtítols 
3.5 . Marca. Eslógan 
3.6. Terminologia publicitaria 

4 EL TEXT (mI copy) 

4.1. La imponancia del cos de text (1xxJ1 copy) 
4.2. Tipus de mI copy 
4.3 EIs típics tapies del copyrt-Tllmg 

4.4. El tex! venedor 
4_6. El text i el mitja 

SEGONAPART 
COMUNICAClÓ ABOVE mE LlNE (premsa, revistes, rádio, TV, .. terior, cine) 

5 LA REDACClÓ PUBLICITARIA A LA PREMSA 

5.1. Elllenguatge de la premsa diária 
5.2. Els tipus d'anunci de premsa (gran format, roclams, tires i columnes; per paraules) 
5.3. Els valors tipográfies 



6. LA REDACCIÓ PUBLICIT ÁRIA A LES REVISTES 

6. l . Elllenguatge de les revistes 
6.2. Redacció segons el tipus de revista (informació general, femenines, técniques, etc.) 
6.3. Redacció per a anuncis en seccions especíals 

7. LA REDACC¡Ó PUBLICIT ÁRIA A LA RÁDIO 

7.1. Elllenguatge de la rádio 
7.2. Falques de radio 
7.3. El jingle 
7.4. Sonoritzacions (veu, música, efectes. etc.) 

8. LA REDACC¡Ó PUBLICIT ÁRlA EN TELEVIS¡Ó ¡ CINE 

8.1. Elllenguatge de la televisió. 
8.2. La terminologia professional. 
8.3 . L'slOry-board. Video i iwdio 
8.4. Espots. Tipos. 
85. Entrades de programes i patrocini a la TV 

9. PUBLICIT AT EXTERJOR 

9. l. EIs tipos de poblicitat exterior 
9.2. Tipografia i col'locació 

TERCERAPART 
COMUNICACIÓ BELOW mE UNE (márqueting dired., marqueting directe a Jnterne~ 
marqueting telefOnic, PLV. patrocini i mecenatge, literatura de vendes., etc.) 

10. LA REDACCIÓ PUBLlCIT ÁRlA EN COMUNlCACIÓ BELOW THE U NE 

10.1. Márqueting directe (!ramosos, canes, fullet~ catál~ telebotiga, etc.) 
- Escriure per a rnarqueting directe 

10.2. Marqueting directe a Internet i com~ electrónic 
- Escriure per a la web 
- Creació i redacció d'un Uoc web com a forma publicitaria 
- Fonnes publicitaries a la w:orldwide web 

10.3. Márqueting telefónie 
10.4. Publicitat punt de venda (marxandatge) 
10.5. Patrocini i mecenatge 

I1 ELS GRANS MESTRES DE LA REDACCIÓ PUBLlCIT ÁRIA 

11 1 Els elilssics. Hopkins, Young, Ogilvy, Bernbaeh, Reeves, Bumet, Séguéla, etc 
11 .2. Els moderns: D. Abbott, T. Cox, S Heruy, B. Levenson, A Marcantonio, etc. 



Metodologia 

OBJECTlUS 

- Estudiar en profunditat el treball del redactor creatiu publicitari. 
- Coneixer i practicar les diferents tecruques de redacció creativa en general i de cada 
rnltja en panicular. 
- Formar estrategs, conceptualitz.adors i redactors creatius publicitaris. 

METOOOLOGlA I PRACTIQUES 

- Classes teoricopractiques. Classes teóriques d'assistencia obligada impartides pel 
professor. 
- Creació d'agbrcies (Iogotip, 3/4 alumnes per agencia, etc.) 
- Practiques individuals i per agencies realitzades a c1asse i fora de classe. 
- Rol anuncian/, rol agencia, rol cOlljerencialll , Investigar, desenvolupar ¡presentar 
oralment i per eserit un producte, una campanya, un tema (segons el rol) 
- Es molt important I'esfor~ en la professiollo/¡tal de la presentació per pan de ,'alumne. 
- Apunts de c1asse, bibliografia, dossier lectures ¡revistes professionals. 

AVALUACIÓ 

- Practiques individuals i per agencIes setmanaJmentlquinzenalment 
- Presentació escrita i oraJ a classe segons el calendari previst 
- Test de lectura d'anlcles de revistes professionaJs 
- Examen final de teoria (test) 
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