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PROGRAMA

PRIMERA PART .
EL ROL DEL REDACTOR CREATIU EN LA COMUNICACIO PUBLICITARIA

1. LA FIGURA DEL REDACTOR CREATIU (copywriter)

1.1. La nocié d'anunci 3
1.2. La noci6 de redactor creatiu (copywriter)
1.3. Funcions del copywriter

1.4. Fonts d'informacio del copywriter

1.5. La piramide del copywriter

1.6. L'equip creatiu: copywriter i art director
1.7. Qualitats del copywriter

1.8. La presentacio al client

2. ESTRATEGIA, IDEA, PARAULA I LLENGUATGE CREATIU

2.1. El poder de l'estratégia
2.2. El poder de la idea. El concepte. L'eix

2.3. El poder de la paraula
2.4. De la creacio a la redaccio

2.5. El llenguatge creatiu en la comunicacio
3. ELEMENTS DEL COPYWRITER

3.1. Parts d'un anunci (copy)

3.2. La importancia del titular (headline)
3.3. Tipus de titulars

3.4. Titols i subtitols

3.5. Marca. Eslogan

3.6. Terminologia publicitaria

4. EL TEXT (bodi copy)

4.1. La importancia del cos de text (bodi copy)
4.2. Tipus de bodi copy

4.3, Els tipics topics del copywriting

4 4. El text venedor

4.6. El text i el mitja

SEGONA PART
COMUNICACIO ABOVE THE LINE (premsa, revistes, radio, TV, exterior, cine)

5. LA REDACCIO PUBLICITARIA A LA PREMSA
5.1. El llenguatge de la premsa diaria

5.2. Els tipus d'anunci de premsa (gran format, reclams, tires i columnes; per paraules)
5.3. Els valors tipografics



6. LA REDACCIO PUBLICITARIA A LES REVISTES

6.1. El llenguatge de les revistes
6.2. Redacci6 segons el tipus de revista (informaci6 general, femenines, técniques, etc.)
6.3. Redaccio per a anuncis en seccions especials

7. LAREDACCIO PUBLICITARIA A LA RADIO

7.1. El llenguatge de la radio

7.2. Falques de radio

7.3. El jingle

7.4. Sonoritzacions (veu, musica, efectes, etc.)

8. LA REDACCIO PUBLICITARIA EN TELEVISIO I CINE

8.1. El llenguatge de la televisio.

8.2. La terminologia professional.

8.3. Listory-board. Video i audio

8.4. Espots. Tipus.

8.5. Entrades de programes i patrocini a la TV

9. PUBLICITAT EXTERIOR

9.1. Els tipus de publicitat exterior
9.2. Tipografia i col-locacio

TERCERA PART
COMUNICACIO BELOW THE LINE (marqueting directe, marqueting directe a Internet,
marqueting telefonic, PLV, patrocini i mecenatge, literatura de vendes, etc.)

10. LA REDACCIO PUBLICITARIA EN COMUNICACIO BELOW THE LINE

10.1. Marqueting directe (trameses, cartes, fullets, catalegs, telebotiga, etc.)
— Escriure per a marqueting directe
10.2. Marqueting directe a Internet i comerg electronic
— Escriure per a la web
— Creaci6 i redaccio d'un lloc web com a forma publicitania
— Formes publicitaries a la world wide web
10.3.  Marqueting telefonic
10.4. Publicitat punt de venda (marxandatge)
10.5.  Patrocini i mecenatge

11. ELS GRANS MESTRES DE LA REDACCIO PUBLICITARIA

11.1.  Els classics: Hopkins, Young, Ogilvy, Bembach, Reeves, Burnet, Séguéla, etc.
11.2. Els moderns: D. Abbott, T. Cox, S. Henry, B. Levenson, A. Marcantonio, etc.



Metodologia 2
OBJECTIUS

— Estudiar en profunditat el treball del redactor creatiu publicitari.

— Conéixer i practicar les diferents técniques de redaccié creativa en general i de cada
mitja en particular. ,

— Formar estrategs, conceptualitzadors i redactors creatius publicitaris.

METODOLOGIA [ PRACTIQUES

— Classes teoricopractiques. Classes teoriques d'assisténcia obligada impartides pel
professor.

— Creacio d'agéncies (logotip, 3/4 alumnes per agéncia, etc.).

— Practiques individuals i per agencies realitzades a classe i fora de classe.

— Rol anunciant, rol agencia, rol conferenciant. Investigar, desenvolupar i presentar
oralment i per escrit un producte, una campanya, un tema (segons el rol).

— Es molt important I'esforg en la professionalitat de la presentacio per part de l'alumne.
— Apunts de classe, bibliografia, dossier lectures i revistes professionals.

AVALUACIO

— Practiques individuals i per agéncies setmanalment/quinzenalment
— Presentacio escrita i oral a classe segons el calendari previst

— Test de lectura d'articles de revistes professionals

— Examen final de teoria (test)
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