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OBJECTIVOS

El estudio de los diferentes dmbitos de investigacién de la comunicacién: produccibn,
contenidos, audiencias e influencia de los medios de comunicaci6n. Explicar en cada uno de
estos Ambitos las tendencias actuales de la investigacién sobre comunicacién.

TEMARIO

1. El estudio de los productores de la comunicacién de masas: institucionse, organizaciones,
rutinas profesionales.

2. El estudio de los mensajes de la comunicacion de masas: técnicas y resultados.

3. El estudio del proceso de la influencia y de la recepcién de la comunicaci6n.
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EVALUCION

Examen final




