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Curso académico 2000-2001
OBJECTIVOS

Situar el estudio de la comunicacién en el marco de las ciencias sociales. Recoger los
principales modelos de la comunicacién. Poner de manifiesto el carcter pluridisciplinar de
las teorias de la comunicacién. Explicar los elementos fundamentales del estudio de la
comunicacién social.

TEMARIO

1. El estudio de la comunicacién en el marco de les ciencias sociales: la aportacion de las
diferentes disciplinas. Los principales modelos.

2. El inicios de la investiagaci6n en comunicacién de mases en Europa y en los Estados
Unidos: Contextos socio-historicos.

3. La evolucién de la investigacién de la comunicacién: paradigma estructural-funcionalista.
La Mass Communication Research.

4. La contribucién de la sociologia interpretativa. La Escuela de Chicago. Interaccionismo
Simb6lico. Emometodologia. Construccion social de la realidad.

5. La perspectiva critica. De la Escuela de Frankfurt a la actualidad. La industria cultural.
Cultural Studies.
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EVALUACION:

Examen Final
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