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OBJECTIUS

L'estudi dels diferents ambits d'investigacié de la comunicacié: produccid, continguts,
audieéncies i influéncia dels mitjans de comunicaci6. Explicar en cadascun d'aquest ambits les
tendéncies actuals de la investigacié sobre comunicacio.

TEMARI

1. L'estudi dels productors de la comunicaci6 de masses: institucions, organitzacions, rutines
professionals.

2. L'estudi dels missatges de la comunicaci6 de masses: tecniques i resultats.

3. L'estudi del procés de l'influéncia i de la recepcit de la comunicacio.
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