TEORIAS DE LA COMUNICACION I

PROGRAMA Y BIBLIOGRAFIA

PROFESORA. MAGDA ALBERO

TEMA 1. Formacitn y desarrollo de un sistema masivo de comunicacidn.

Origen de los medios de comunicacidn. Diferencias entre los medios de comunicacién. El control social
de los medios de comunicacidn. Los cambios en los medios de comunicacién.

TEMA I1. Definicidn de ciencia, fendmeno cientifico y actividad cientifica

1 Qué quiere decir investigar? Definiciones de: ciencia, fendmeno cientifico, caracteristicas del fendémeno
cientifico y método cientifico. Criticas al método cientifico. Metodologias: qué son, para que sirven,
diferentes tipos, ventajas y limitaciones de cada metodologia.

TEMA III. Paradigmas cientificos y su aplicacion al estudio de la comunicacion social

iPor qué se investiga en comunicacion? Preocupacidn por el impacto social de las tecnologias de la
comunicacion. Disponibilidad de instrumentos para la comunicacion: Paradigmas cientificos, de las
ciencias sociales, investigadores, centros de investigacion, revistas cientificas, capital.

TEMA IV. Los modelos de las ciencias sociales: Ventajas y limitaciones

iCuéndo se investiga? Condicionamientos histdricos: ideologias, desarrollo econdmico, desarrollo
tecnologico, contacto entre paises. El funcionamismo, el marxismo, el conductismo, el cognitivismo, el
interaccionismo simbolico.

TEMA V. Los modelos de la comunicacion

;{Cémo se investipa? Aplicacién de paradigmas vigentes. Creacion de modelos propios (modelos de
Laswell, Shannon y Schramm). Uso de diferentes metodologias. Creacitn de escuelas de investigacion.
Aprotaciones de investigaciones individuales,

TEMA V1. La investigacién de Estados Unidos, Europa ¥y América Latina

{Qué resultados globales hemos obtenido? La pluridisciplinariedad. La no generalizacidn de los
resultados. La variacion de las investigaciones segin la trayectoria histdrica y econdmica de los paises.
El reflejo de lo que ocurre en otras ciencias (continuismo/innovacion, paradigmas mas seguidos segun las
épocas, relacion entre investigacion y financiacidon.

TEMA VII. La produccion de la comunicacion social

Algunas aportaciones en el estudio de la produccion. Objetivos mas frecuentes: naturaleza juridica,
estructura econdmica, efectos ideologicos. Conceptos mds estudiados: lo cultural, lo popular, el
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consumo. Produccién de ficcién: Relacion entre la competitividad industrial y la competencia
comunicativa. Produccién educativa: Concepto de educacién, uso del lenguaje audiovisual, objetivos
educativos, conocimiento de la audiencia y su contexto, formatos, evaluacion, apoyo institucional.

Producciton de informatives. Conceptos (gatekeeping y red informativa), logicas de standarizacion de
los media, acceso de la sociedad a los media.

TEMA VIII. El mensaje audiovisual

Algunas aportaciones en el estudio del contenide. Concepto de género. Anilisis de contenido (enfoque
tradicional y enfoque alternativo). Logicas y formatos mediaticos. Analisis de contenido y violencia.
TEMA IX: La recepcitén

El concepto de audiencia. La investigacion de la audiencia (tradicién estructural de medicion de

audiencia, tradicion conductista, iradicion sociocultural y andlisis de la recepcidon. Las mediaciones en la

recepcion televisiva (el receptor activo, las audiencias infantiles). La recepcidn vy los procesos de
circulacion de la informacion.
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TEORIAS I'E. LA COMUNICACION 1

PROFESOKA: MAGDA ALBERO

RELACION DE TEMAS Y LECTURAS

Formacion v desarrollo de un sistema masivo de comunicacion.

Lectura: La institucion medidtica 27 de febrero

Definicidn de ciencia, fendmeno cientifico y actividad cientifica

Lectura: La vision mecanicista de la vida 6 de marzo

Paradigmas cientificos y su aplicacion al estudio de la comunicacién social

Lectura: La tradicidn cualitativa en las ciencias sociales: contribuciones a la investigacion

en comunicacion de masas 13 de marzo

Los modelos de las ciencias sociales: ventajas y limitaciones

Lectura: La perspectiva marxista 20 de marzo

Los modelos de la comunicacion

Lectura: Los 'modelos de fa comunicacion 27 de marzo

Los inicios de la investigacion en Estados Unidos, Europa y América Latina

Lectura: El proyecio: produccion, composicion y usos del melodrama televisivo

La produccidn de la comunicacion social

Lectura: Produccion de la cultura medidtica 19 de abril

El mensaje audiovisual

Lectura; Géneros y métodos de andlisis 26 de abril

3 de abril




(0.

Las audiencias

Lectura: Tres tradiciones de investigacion de audiencias 8 de mayo

Las mediaciones en la recepeion televisiva

Lectura: Telenovelas, intelectuales y piblico
Lectura: Television y contextos sociales en la infancia: hdbitos televisivos ¥ juege infantil

15 de mayo

La recepcion y los procesos de circulacién de la informacion

Lectura: Cardeter social de la experiencia de la audiencia 22 de mayo
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