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TEMARI

.- Comunicacio politica. Definicions. Teories. Interdisciplinarietat.
Ensenyament i investigacio

Il.- Politica. Ideologia i interessos. Conflicte i consens

lll.- Poder. Elits politiques. Lideratge. |. -Emissors politics: Poder
executiu, legislatiu i judicial. Les politiques publiques.

IV. - 1l.- Emissors politics: Partits politics, moviments socials, grups de
pressio. Politics, funcionaris, tecnocrates. Liders d'opini6. Els intel.lectuals. Els
professionals de la comunicacio.

V.- Opinién publica. Socialitzacid politica. Cultura Politica. Participacio
politica. Despolititzacio.

VI.- Els mitjans de comunicacio social: paper de la ideologia i dels
interessos. La seva funcié de fixar I'agenda dels assumptes politics i de crear la
realitat politica. La seva accié com a grups de pressio

VII. - Formes de comunicacié politica: La informacié politica i els seus
condicionants. La persuasié politica. El paper de les relacions publiques. Els
gabinets de comunicacié

Vill.- La propaganda. Tipus de propaganda segons els sistemes
ideologics i politics. La desinformacié i la mentida.

IX.- La publicitat, técniques i llenguatge




X. - Marketing politic. Concepte i funcions. Paper en la gesti6 de
govern i en I'época electoral

Xl. - La campanya electoral: concepcio, realitzaci6, execucié i difusio,
en funcio dels mitjans de comunicaci6. Paper de la informacio, de la propganda, de
les relacions publiques i de la publicitat. Finangament. El vot i I'abstencid.

Xll.- Sondejos d'opini6. PLantejament i realitzaci6. Analisis,
interpretacio i difusié

Xl - El llenguatge politic, segon les ideologies i els sistemes politics.
El discurs politic. La intencionalitat. En funcié de les formes i dels mitjans de
comunicacid. Els estereotips. Els slogans electorals.

XIV.- Comunicaci6 politica internacional

XV. - Etica de la comunicacio politica. Concepte. En funcié de les
formes i els mitjans de comunicacié social.

TEMARIO

|. - Comunicacién politica. Definiciones. Teorias. Interdisciplinariedad,
Ensefianza e investigacion

Il.- Concepto de politica, ideologia, intereses, conflicto y consenso

lll.- el poder. Las élites. El liderazgo. |. Los emisores politicos: poder
ejecutivo, legislativo y judicial. Las politicas publicas.

IV.- Il. Los emisores politicos: partidos politicos, movimientos sociales,
grupos de presion. Politicos, funcionarios, tecnécrates. Lideres de opinion. Los
intelectuales. Los profesionales de la comunicacion

V, - La opinion publica. Socializacion politica y cultura politica. La
participacién politica y la despolitizacion.

VI.- Los medios de comunicacion social: papel de la ideologia y de lo
intereses. Su funcién de fijar la agenda de los temas politicosy de crear la realida



politica. Su accién como grupo de presion.

VII. - Las formas de omunicacién politica: la informacion politica y sus
condicionantes. La persuasion politica. El papel de las relaciones publicas. Los
gabinetes de comunicacion

Vill.- La propaganda. Tipos de propaganda segun los sistemas
ideolbgicos y politicos. La desinformacién y la mentira.

IX. - La publicidad, técnicas y lenguaje.

X..- El marketing politico. Concepto y funciones. Su papel en los
periodos de gestion de gobierno y en los periodos electorales.

Xl. - La campafia electoral: concepcion, realizacion, ejecucion y
difusién, en funcién de los medios de comunicacién. Papel de las diferentes formas
de comunicacion, Su financiacién. El voto y la abstencion.

Xll. - Los sondeos de opinion. Planteamiento, realizacion. Analisis,
interpretacion y difusion. Su financiacion.

Xll. - El lenguaje politico, segun las ideologias y los sistemas
politicos. El discurso politico. En funcién de las formas y medios de comunicacion.
Los estereotipos. Los slogans electorales

XIV.- Comunicacion politica internacional.

XV. — Etica de la comunicacion politica
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AVALUACIO

Examen al final del semestre

Opcionalment, de forma complementaria, pot elaborar-se un treball,
acordat previament amb el professor
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