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Objectivos:

* Conocer las posibilidades de las tecnologias interactivas on-line mediante el
analisis de las principales producciones interactivas destinadas a la difusion de la
informacion audiovisual.

e Estudio de la evolucion del sector de las telecomunicaciones y del sector de la
comunicacion audiovisual.

¢ Disefio y confeccion de una aplicacion on-line.

Temario:

I- Evolucion del sector de las telecomunicaciones y transformacion de las
industrias culturales.

1.1.- Estrategias de los grandes operadores.

1.2.- La convergencia de los sectores industnales: Telecomunicaciones,
informatica y comunicacion

1.3.- El futuro de la industria de las telecomunicaciones.

1.4.- Cambios en las industrias culturales.

1.5.- Internet; evolucion y prospectiva.

[1.- Nuevos ecosistemas comunicativos. Los retos del comunicador.
2.1.- La interactividad: Antecedentes, actualidad y perspectivas.
2.2.- Del hipertexto al hipermedia.
2.3 .- El comunicador en la Sociedad de la Informacion.
2.4 - La estrategia comunicativa.
2.5 .- Los condicionantes internos y externos: contexto de aplicacion.

I11.- Disefio y produccion de aplicaciones audiovisuales on-line.
3.1.- Aplicaciones on-line en las principales empresas comunicativas.
3.2.- Ideacion y concepeion de un proyecto multimedia on-line.
3.3.- Navegacion e interficie de usuario.
3.4.- Guion: contenidos y arquitectura.
3.5.- Creacion del prototipo.

Evaluacion:
1.- Se valorara la participacion activa del alumno/a en la discusion colectiva en

clase.
2.- Justificacion teorica y realizacion de un proyecto audiovisual on-line.




Practicas:

1. - Conocimiento del entorno multimedia y de Internet.

2. - Analisis de paginas Web de diferentes industrias culturales.
3. — Buscar informacion a través de la Red.

4. - Creacion de una aplicacion on-line.

Justificacion tedrica y realizacién de un proyecto multimedia on-line:

Objetivo:
Realizacion de un proyecto multimedia on-line de informacion
especializada Audiovisual. (Web)

Ambitos de trabajo:
Creacion de una historia on-line de interés penodistico.

La empresa:
Una television. (ambito local, nacional, estado espaiiol ).
Una compaiiia de informacion especializada on-line

Requisitos minimos:
Extension 3 paginas.
Realizacion 2 entrevistas. (incluir 1 corte de voz 10 a 20™)
Material fotografico. (3 fotografias o frames videograficos).
Tres links externos.
Un archivo gréfico.

Opcional:
Material videografico.
Graficos ammados.
Correo electronico.
Encuesta.
Contador de visitas.
Etc.

Se valorara la adecuacion de los contenidos al medio on-line.

Calendario:

Sesion 1
Teoria
Objetivos asignatura. Programa.
Metodologia de trabajo- paginas Web.
Practica
Los Navegadores

Sesion 2
Teoria

Convergencia tecnologica. La industna del audiovisual [
Practica




Internet - Navegadores — Buscadores-HTML.

Sesion 3
Teoria
La industria del audiovisual II.
El rol del comunicador en la Sociedad de la Informacion
Las fuentes de informacion.
Practica
HTML/ Composer.

Sesion 4
Teoria

Los portales: Estrategias y servicios.
Practica

Composer. Tablas.Fotografias.

Sesion 5
Teoria
Disefio de una aplicacion on-line.
Flujos de informacion
Practica
Reproduccion de una pagina web segiin modelo.
Presentacion escrita del proyecto on-line.
Sesion 6
Teoria
Internet como medio de comunicacion [
El caso de TV3
Practica
Reproduccion pagina Web.
Presentacion escrita del proyecto on-line.

Sesion 7
Teoria
Internet como medio de comunicacion I1.
El caso de BTV.
Practica
Buscar informacion especifica en la Red sobre el contenido del proyecto
on-line.
Desarrollo de la web.

Sesion 8
Teoria
Las estaciones de radio y television en la Red.
Practica
Desarrollo del proyecto on-line. Analisis y correccion de las diferentes
propuestas.

Sesion 9
Teoria
Las empresas on-line. Modelos.




Experiencias innovadoras.

Préctica
Desarrollo del proyecto on-line. Incluir fotografias.
Anélisis y correccion de las diferentes propuestas.

Sesion 10
Teoria
Internet como soporte publicitario.
Audiencia, perfil de usuario.
Practica
Desarrollo del proyecto on-line.
Ficheros de audio.
Analisis y correccion de las diferentes propuestas.

Sesion 11
Teoria
Presentacion y justificacion de los diferentes proyectos.

Sesion 12
Teoria
Presentacion y justificacion de los diferentes proyectos.

Sesion 13
Analisis y valoracion de los proyectos realizados. Conclusiones.

Sesion 14
Andlisis y valoracion de los proyectos realizados. Conclusiones.
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