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OBJECTIUS:

L'assignatura es centrard en 1'analisi de les diferents
perspectives amb les gue actual me;t staborda 1'estudi del
complex sistema de la comunicacid audiowvisual. EQ: a dur =

terme aguesta analisi serd necessari aprofundir en els
corrents tedrics i paradigmes gue orienten les tenuPnLL@a,

els  objeetas dAfestydi 1 els metodes de recerca en i3
comunicacid audiovisual.

TEMART :

BLOC 1: LES TECRIES DE LA COMUNICACIO AUDIOVISUAL

- La tecria en la recerca cientifica: concepte

- La tepria de la comunicacid de masses:
- la comunicacid audiowvisual com a cobjecte dfestudi
- caracteristiques de les teories de la comunicacid:

multidisciplinarietat i caracter ciclic

- El paper de la teoria i els paradigmes en la recerca 1

en la interpretacid de la realitat

LOC 2: PRINCIPALS PARADIGMES DE LA COMUNICACIO
- De la Mass Communication Research a la Socio-semiotlca

BLOC 3: ANALISI DE LA COMUNICACIO AUDICVISUAL. AMBITS
D'ESTUDI I TENDENCIES
- L'estudi de les 1nduqrries de la comunicacid:

- els sistemes comunicatblus

- aspectes politico-econémics de

comunicacidc
- canvis tecneoldgics
- 1les revisicns histoérigues.

1

ba - industera ols s

- L'estudi de l'emissor i els processos productius:
- socociologia de 1'emissor
- el concepte de gatekeeper
- el newsmaking i les rutines productives
- 1l'eficacia del comunicador.




- L'estudi del missatge i els productes comunicatius
- observatoris de la programacid
- les andlisis de continguts i les andlisis textuals
- les teories del discurs (generes)
- la metodologia de 1'analisi instrumental

- L'estudi de la recepcid 1 els efectes

- P?tndi dels processos perceptius

- ries dels efectes: dels efectes a curt termini als
EFFﬂtE’ de llarg termini :

- dels usos i gratificacions als estudis culturals i les

etnografies de consum

- L'estudi de les audiéncies (recerca aplicada)
- estudis d’'audiéncia
- recerca sobre estils de wvida
- eficacia de la comunicacié
- proves d’acceptacid de programes
= estudi de les actituds

= L'estudi de lz indistria cultural
- cultura de masses 1 indastries culturals

METODE D' AVALUACIO:

L"'avaluacidé del curs dependra del métode que decideixzin
seguir els estudiants. Hi haura una avaluacidé continuada
gue suposara el seguiment regular del curs. En cas que
algun estudiant no pugui o no vulgui assistir regularment a
classe hi haurd una avaluacid final,

- Avaluacié continuada: caldrd, com ja s"ha dit, assistir i
participar de forma habitual a les classes de
1*assignatura. A més, s’hauran de preparar dos treballs de
cars. Ho caldrd fer l'examen fina superen els dos
treballs

El prlmﬁr treball (individual) consistird en la recensid
d’una obra indicada per la professora, relacionada amb
alguna o algunes de les teories o dels autors clau de les
teories de la comunicacidé de masses.

El segon treball (indiwvidual) cconsistira en 1'analisi d’'una
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recerca actual (finalitzada en els darrers anys) sobre
comunicacid audiovisual, que s'hagl desenvolupat en algun
dels departaments de la facultat (o altres facultats de
l*estat). Caldra gque aquest treball descriqui el tipus de
recerca (objecte d’estudi, métode, etc.) i, sobr *“t gue
la situi en el context de les tendéncies df investigacid de
la comunicacié audiovisual gue treballem a classe.




’!!--------------—-—-

- Avaluacidé fimal: s'haura de fer un examen tedric final en
el que es recolliran els continguts tractats al llarg del
curs. L'examen es realitzara en la data assenyalada a tal
efecte per la secretaria de la facultat.
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- també: tesis doctorals, revistes especialitzades i
bibliografia facilitada al llarg del curs.
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