PROGRAMA

1.- Aproximacio teodrica.

2.- El paradigma de Lasswell.

3.- Walter Lippman: Opinid Publica.

4.- Paul Lazarsfeld: “The People’s Choice”.
5.- Klapper: Els liders I'opinid.

6.- Partits i Lideratges.

7.- Els sondejos d'opinid publica.

9.- Noelle-Neumann: L’espiral del silenci.
10.- Els efectes dels Mitjans de Comunicacio.
11.- Campanyes electorals: un guia.

12.- Analisi de campanyes electorals.

L'assignatura de Comunicacié i Opinié Publica s’estructura sobre dues
vessants: per una banda, una aportacio6 tedrica i metodologica i per I'altra, una
part practica on l'alumne treballi els conceptes basics. La participacié de
I'alumne és, per tant, basica en el plantejament de I'assignatura.

A.- Avaluacié de I’Assignatura: 'avaluacié de I'assignatrura sera optativa per
I'alumne que podra triar entre:

A1.- Els alumnes assistents a classe hauran de realitzar un treball de
curs sobre la matéria, préviament acordat amb el professor, de maxim 25 fulls
DinA4 a doble espai. La data d’entrega del treball de curs sera el dia 17de
maig de 2001.

En segon lloc, els alumnes assistents a classe hauran dg realitzar
les practiques a classe. L'alumne haura d’entregar un paper de maxim 2 fulls
(DinA4 a doble espai). Els papers seran un control.

A2.- Realitzar un examen final de I'assignatura.
B.- Dossier: Un dossier amb textos i exercicis sera preparat per a la seva

utilitzacié durant el curs. Les tutories actives es basaran sobre els materials
audiovisuals, els invitats i el dossier.



C.- Bibliografia:
C1.- Llibres basics de I'assignatura:

o Gilles Gauthier et alii (1998), Comunicacion y Politica, Barcelona
(Gedisa).

¢ Philippe Maarek (1997), Marketing politico y comunicacién, Barcelona
(Paidds)

e Carlos Monzdn (1996), Opinién publica, comunicacién y politica, Madrid
(Tecnos) '

o Elizabeth Noelle-Neuman (1995), La Espiral del silencio, Barcelona
(Paidos)

C2.- La bibliografia que se cita a continuacio es troba a les Biblioteques de la
Universitat Autdnoma de Barcelona.



