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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA

Utilitzacio del model “MARKSTRAT”, que gira entorn de decisions de marqueting
mitzancant unaandis d’ estats financersi estudiant les decisions presesalallum dela
teoriai dels conceptes estudiats en altres assignatures.

PROGRAMA

Objectius

Es tracta d'un joc d'empresa que gira fonamentalment en torn a decisions de Marketing i
Direcci6 d empreses (investigacio de mercat, politica de preus, publicitat, posicionament,
segmentacio i constitucié de la cartera de productes) tot estudiant la repercussio
daguestes decisons mitjancant un andis dels estats comptables i financers. Es
congtitueixen grups destudiants i cada un d'ells gestiona una empresa ficticia. Les
empreses entren en competencia en un mateix mercat i en funcio de les decisions que
pren cada grup es configuren les posicions, participacions i resultats economico-financer
de les mateixes. Al final esfa un estudi dels resultats obtinguts i sanalitzen les decisions
preses a lallum de la teoria i els conceptes que shan estudiat en d'altres assignatures de
la carrera. En aguest sentit, seria convenient que els alumnes haguessin cursat les
assignatures de Direcci6 Estrategica i Politica d Empresa i de Direcci6 Comercial.
D’dtra banda I’ asssiténcia a classe es considera obligatoria, ja que I’ assignatura té una
avaluaci6 continuada.

Continguts

1. Formacié grups de treball, descripcio general ded model MARKSTRAT. Entrega
dinformacié inicial i comentari de les lectures obligatories.
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2. Decisions de prova per familiaritzar-se amb €l joc.
3. Presadelesdecisions, 1 ala4/5.
4. Andisi comparatiu entre les diverses empreses.
5. Presa de les decisions, 5/6 ala 9/10.
6. Presentacio oral i escritadel treball realitzat.
7. Andis comparatiu de les estratégies seguides per €ls diferents grupsi conclusions.
Criterisd’avaluacio
Resultats obtinguts pel grup en € procés de simulacio.
Informe final del grup sobre estrategiai resultats de la seva empresa.
Proves individuals sobre e manual del Markstrat i e procés de smulacio.
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Obis, T. Dci dv de10.30a12.00 h B1-132 | 935812271

22318



