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CURS ACADEMIC: 2001-2002

LLICENCIATURA:Publicitat i Relacions Publiques CURS: Tercer

Codi: 20652

Assignatura: Tecnologias Audiovisual en publicitat (Fotografia
publicitaria)

Tipus d’assignatura: Ob

N° de credits: 5

Professorat: Teoria i practica: Jose A. Rivero Sanchez

Quatrimestre: ler

Objetivo de la asignatura

Estudio de los diferentes tipos de originales fotograficos publicitarios,creacion y
realizacion de casos concretos.

TEMARIO.

TEMA 1 Itinerario en fotografia publicitaria

TEMA 2 Creacion fotografica:La idea,el producto,el encuadre,la
planificacion estetica y la tecnica.

TEMA 3 Fotometria

TEMA 4 Caracteristicas de la iluminacion.

TEMA 5 Elementos de iluminacion: flash, luz continua

TEMA 6 Elementos de medida: fotometro,exposimetro,colorimetro.
TEMA 7 Sistema de zonas.

TEMA 8 Composicion fotografica.

TEMA 9 Fotografos publicitarios importantes,su especializacion.
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PRACTICAS

N°1  Realizacion de un composit y un book de modelo.
N°2  Sesion de casting.
N°3  Sesion fotografica de bodegon publicitario

N°4  Trabajo final.Realizacion de 10 originales diferentes con
libertad de producto

METODO DE EVALUACION

Media sobre las calificaciones teoricas(examen final)y las practicas la numero 4.
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