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El objetivo de este curso es introducir al estudiante en toda una serie de conceptos y teorias
(herramientas) propias de la sociologia del consumo, aplicandolos a ambitos temédticos concretos, para
facilitarle un andlisis comprensivo del consumo.

TEMARIO:

Primera parte:

Introduccion: la perspectiva socioldgica i la sociologia del consumo.
Construccion social de la necesidad.

La llegada de la sociedad de consumo.

Commercium. Consumo y relacién social.

Consumo e ilusién. El consumo de signos i simbolos: a la busca de identidad.
Consumo y clasificacion social. Diferenciacion, distincion.

Ommpaw»

Segunda Parte:

Algunos temas clave en la sociologia del consumo.

A. Espacios y tiempos de consumo.
B. Consumidores y tenderos.

C. Publicidad y género.

D. Moda en el cuerpo y la ropa.

E. La casay los muebles.

F. Comery beber.

G. Turismo.

H. Consumo cultural.
BIBLIOGRAFIA

Basica

Bocock, R. El consumo. Madrid: Talasa, 1995.
Coleccion de textos en fotocopia.

El mundo feliz: Consumo y dominacion. La obligacion de ser feliz. Consumo y anomalia (anomia).
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Complementaria
Se facilitara en las sesiones de clase.

METODOLOGIA DOCENTE:

Teoria

Clases magistrales en combinacion con las sesiones de discusién, relativas a las cuestiones trabajadas en
clase, informadas por lecturas y por toda una serie de pequefios trabajos de campo en equipo.

Practicas
Deben servir para trabajar las lecturas obligatorias y el material audiovisual pertinente.

SISTEMA DE EVALUACION

La asignatura se evaluard a través de un examen escrito (80% de la nota) y cinco pequefios trabajos en
conexion directa con las practicas y papeles individuales relacionados con las lecturas (20%).
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