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OBJECTIUS DE L' ASSIGNATURA: 

Introducció als principals metodes i tecniques d'investigad6 en comunicació de 
masses. Aconseguir que l'alumne interpreti correctament la lectura di un b"eball de 
recerca aplicat a la comurucació de masses i relaboraci6 d' un projecte d 'investigaci6. 

TEMARI: 

TEMA 1: Introducd6 a la investigaci6 de la comunicaci6. 

1. Metode i coneixement científic i ttestudi de la comunicació de masses, 2. Diferents 
formes d 'aproximació al coneixement cientffic en comunicaci6 de masses (analisi, 
síntesi, inducci6, deducci6, analogia, etc.). 3. Epistemologia del coneixement científic 
en comunicaci6 de masses. 4.Relaci6 entre teoria, metodología i tecniques 
d!aplicaci6.5. Disciplines, perspectives metodologiques i tecniques d 'investigaci6 en 
comunicaci6: els principals paradigmes. 6. EIss metodes actuals en les ciencies 
socials a l'ambit de la investigaci6 en comunicaci6. 7. El llenguatge cientific: 
conceptes i termes. 8. Les tecniques de lectura. 9. Centres d'investigaci6 en 
comunicaci6 de masses. 10. PubUcacions especialitzades i recursos en xarxa en la 
investigació de la comunicació. 

TEMA 11: El procés d'investigació i les seves elapes. 

1. Organilzació, planificaci6 i procés del projecte cientific. 2. Delimilació de I'objecte 
d'estudi. 3. Elabaració de I'estrategia d'investigació. 4. Elecció del tema. 5. 
Plantejament del problema. 6. Delimitaci6 d 'objectius. 7. Marc teoric i fons 
documentals. 8. Tipus d'investigaci6: descripci6, explicaci6, exploraci6. 9. 
Formulació d'hipólesis. 10. Disseny i estrategia de la investigació. 11. Delimilaci6 i 



disseny de la mostra. 12. Pla de treball, periodització i pressuposl 13. La practica de 
la investigació. 14. Comprovació i generalització de resultats. 

TEMA ID Tecniques d'investigaci6 per a l'analisi de la comunicació de masses: 
estudi de casos. 

1. Els metodes d'interrogació: aplicació de les tecniques quantitatives a la 
investigació de la comunicació. L'enquesta 2. Els metodes d'interrogació: aplicació de 
les tecniques qualitatives a la investigació de la comunicaci6 de masses. Ventrevista 
en profunditat, l'observació paricipant, els grups de discussió, les histories de vida 3. 
La investigació longitudinal i les seves modalitats. 4. Els continguts de la 
comunicaci6 i l'aplicaci6 de tecniques per a la seva analisi. Vam\.lisi de contingut, 
J'analisi semiotica-discursiva, ranaJisi hemerografica. 
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