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OBJECTIUS DE L'ASSIGNATURA: 

Donar els instruments teónes. pni.ctics i de referencia necessaris per a I'aplicació a la 
investigació en comunicació de masses amb la finaJitat que l'alumne eUabori un projecte 
d'investigació i desenvolupi el seu lreball de CUTS corresponent. 

TEMARI: 

TEMAI 

La investigació a la comunicació de masses 

l . Les demandes de les empreses de comunicació i de les institucions. 2. Els centres i instituts 
d'investigació en Espanya i en Europa. 3. Les publicacions i el servei Internet entom a la 
ínvestigació de la comunicació euTOpees i nord-americanes. 

TEMAII: Les tecniques d'an8.1isi de dades quantitatives i qualitatives. 

l . Procediments per a l'anaJ.isi de les dades. 2. Elaboració del programa d'analisi . 3. L'execució 
del programa d'analisi. 4. Obtenció deis resultats. 5. Els diferents factors deis que depen 
l'an8.1isi de les dades. 6. Diferents tipus d'analisi de dades. 

TEMA lii: lnvestigació en els processos de producció. (Opcions de treball d'investigació per 
al, estudiant'). 

1. Les demandes de les empreses de comunicació i de les institucions. 2. La investigació 
sobre els mitjans: la investigació de la producció. del consum, del producte i de la recepció. 
3. La investigació en la industria cinematogratica: metodologies d'investigació en economia, 
sociologia i estetica del cinema. 

TEMA IV La investigació deis generes fonnats comunicatius. (Opcions de treball 
d'investigació per als estudiants). 



1. Amilisi deis generes informatius i d'opinió. 2. Analisi deis generes de ficció. 3. Analisi deis 
generes d'entreteniment. 4. Analisi deis generes educatius i culturals. 5. Anruisi de I'estructura 
i funcions narratives. 

TEMA V: La investigació sobre els productes. (Opcions de trebal! d'investigació per als 
estudiants) . 

1. L'amllisi deis productes comunicatius. 2. L'anitlisi deis productes comunicatius a partir de 
I'estudi deis continguts com a punt de partida per a I'estudi de la influencia. 

TEMA VI: lnvestigació de la recepció. (Opcions de treball d'investigació per als estudiants). 

1. Anitlisi d'audiimcies: tecniques de medició, mostra i interpretació de resultats. 2. Estudi deis 
usos deis mitjans . 3. L'analisi de la recepció: els contextes de recepció i la interpretació deis 
missatges. 

TEMA VII: Investigació de la influencia deIs mitjans. (Opcions de treball d'investigació per 
a1s estudiants) . 

l . La investigació de la influencia deIs mitjans. 2. L'estudi de la influencia a partir deis usos 
deis mitjans. 3. L'estudi de la influencia a partir deIs processos de recepció. 
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METODOLOGIA DOCENT: 

a) Classes teóriques. 

b) Projecte d'investigació com a treball de curs: confecció d'un model 

SISTEMA D' A V ALUACIÓ: 

a) Treball de curs 

b) Examen final 

ALTRES OÜESTlONS 
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