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OBJECTIUS DE 1’ASSIGNATURA:

Donar els instruments teorics, practics i de referéncia necessaris per a l'aplicacio a la
investigacid en comunicacid de masses amb la finalitat que l'alumne el.labori un projecte
d'investigacio i desenvolupi el seu treball de curs corresponent.

TEMARI:

TEMA1
La investigacio a la comunicacio de masses

1. Les demandes de les empreses de comunicacio i de les institucions. 2. Els centres i instituts
d'investigacié en Espanya i en Europa. 3. Les publicacions i el servei Internet entorn a la
investigacié de la comunicacio europees i nord-americanes.

TEMA 1II: Les técniques d'analisi de dades quantitatives i qualitatives.

1. Procediments per a l'analisi de les dades. 2. Elaboraci6 del programa d'analisi. 3. L'execucié
del programa d'analisi. 4. Obtencio dels resultats. 5. Els diferents factors dels que depén
I'analisi de les dades. 6. Diferents tipus d'analisi de dades.

TEMA III: Investigaci6 en els processos de produccio. (Opcions de treball d'investigacio per
als estudiants).

1. Les demandes de les empreses de comunicacié i de les institucions. 2. La investigacio
sobre els mitjans: la investigacio de la produccio, del consum, del producte 1 de la recepcio.
3. La investigacié en la industria cinematografica: metodologies d'investigacié en economia,
sociologia i estética del cinema.

TEMA IV La investigacio dels geéneres i formats comunicatius. (Opcions de treball
d'investigacio per als estudiants).




1. Analisi dels geéneres informatius i d'opinié. 2. Analisi dels géneres de ficcio. 3. Analisi dels
generes d'entreteniment. 4. Analisi dels géneres educatius i culturals. 5. Analisi de l'estructura
i funcions narratives.

TEMA V: La investigacio sobre els productes. (Opcions de treball d'investigacio per als
estudiants).

1. L'analisi dels productes comunicatius. 2. L'analisi dels productes comunicatius a partir de
I'estudi dels continguts com a punt de partida per a l'estudi de la influéncia.

TEMA VI: Investigacio de la recepcio. (Opcions de treball d'investigacio per als estudiants).

1. Analisi d'audiéncies: técniques de medicio, mostra i interpretacio de resultats. 2. Estudi dels
usos dels mitjans. 3. L'analisi de la recepcio: els contextes de recepcio i la interpretaci6 dels
missatges.

TEMA VII: Investigacio de la influencia dels mitjans. (Opcions de treball d'investigacié per
als estudiants).

1. La investigacio de la influéncia dels mitjans. 2. L'estudi de la influéncia a partir dels usos
dels mitjans. 3. L'estudi de la influéncia a partir dels processos de recepcio.
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METODOL ENT:

a) Classes teoriques.

b) Projecte d'investigacio com a treball de curs: confeccio d'un model

SISTEMA D’AVALUACIO:
a) Treball de curs

b) Examen final
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