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PARTE L

EL ROL DEL REDACTOR CREATIVO EN LA COMUNICACION PUBLICITARIA

1. LA FIGURA DEL REDACTOR CREATIVO (copywriter)

1.1. La nocién de anuncio

1.2. La nocién de redactor creativo (copywriter)
1.3. Funciones del copywriter.

1.4. Fuentes de informacion del copywriter.

1.5. La piramide del copywriter.

1.6. El equipo creativo: copywriter & art director
1.7. Cualidades de copywriter.

1.8. La “Presentacion al cliente”.

2. ESTRATE IDEA. PALABRA Y LENGUAJE CREATIVO

2.1. El poder de la Estrategia.

2.2. El poder de la Idea. El concepto. El Eje.
2.3. El poder de la Palabra.

2.4. De la creacién a la redaccion.

2.5. El lenguaje creativo en la comunicacion.

3. ELEMENTOS DEL COPYWRITER

3.1. Partes de un anuncio (copy).

3.2. La importancia del titular (headline).
3.3. Tipos de titulares.

3.4. Titulos y subtitulos.

3.5. Marca. Eslogan.



3.6. Terminologia publicitaria.

4. EL TEXTO (body copy)

4.1. La importancia del cuerpo de texto (body copy)
4.2. Tipos de body copy.

4.3. Los tipicos topicos del copywriting.

4.4. El texto vendedor.

4.5. Las frases obligadas.

4.6. El texto y el medio.

PARTE II.
COMUNICACION ABOVE THE LINE (Prensa, revistas, radio, TV, exterior, cine)

5. LA REDACCION PUBLICITARIA EN PRENSA
5.1. El lenguaje de la prensa diaria.

5.2. Los tipos de anuncio de prensa (gran formato, reclamos, formato, tiras, columnas, por
palabras)

5.3. Los valores tipograficos.

6. LA REDACCION PUBLICITARIA EN LAS REVISTAS
6.1. El lenguaje de las revistas.

6.2. Redaccion segun el tipo de revista (informacién general, femeninas, técnicas...)
6.3. Redaccion para anuncios en secciones especiales.

7. LA REDACCION PUBLICITARIA EN LA RADIO
7.1. El lenguaje de la radio.

7.2. Cuiias de radio.
7.3. El jingle.
7.4. Sonorizaciones (voz, musica, efectos...)

8. LA REDACCION PUBLICITARIA EN TELEVISION Y CINE
8.1. El lenguaje de la television.

8.2. La terminologia profesional.

8.3. El story-board. Video y Audio.

8.4. Spots. Tipos.

8.5. Entradas de programas y esponsorizacién en TV.

9. PUBLICIDAD EXTERIOR
9.1. Los tipos de publicidad exterior.

9.2. Tipografia y colocacién.

PARTE III.
COMUNICACION BELOW THE LINE (Marketing directo, marketing directo en
Internet, Marketing telefonico, PLV, patrocinio y mecenazgo, literatura de ventas, etc)

10. LA REDACCION PUBLICITARIA EN COMUNICACION BELOW THE LINE



10.1. Marketing directo (mailings, cartas, folletos, catalogos, teletienda, etc.)
- Escribir para marketing directo
10.2. Marketing directo en Internet y comercio electrénico
- Escribir para ala Web
- Creacién y redaccién de un website como forma publicitaria
- Formas publicitarias en la world wide web
10.3. Marketing telefénico.
10.4. Publicidad punto de venta (Merchandising)
10.5. Patrocinio y mecenazgo...

11. LOS GRANDES MAESTROS DE LA REDACCION PUBLICITARIA
11.1. Los clasicos: Hopkins, Young, Ogilvy, Bembach, Reeves, Burnet, Séguéla, etc.
11.2. Los modemos: D. Abbott, T. Cox, S.Henry, B. Levenson, A. Marcantonio, etc

METODOLOGIA

BJETIV
- Formar estrategas, conceptualizadores y redactores creativos publicitarios.
- Estudiar en profundidad el trabajo del redactor creativo publicitario.
- Conocer y practicar las distintas técnicas de redaccion creativa en general, y de cada
medio
en particular.

METODOLOGIA Y PRACTICAS

Clases tedrico-practicas. Clases teoricas de asistencia obligada impartidas por el profesor.
Creacion de “agencias” (logotipo, 3/4 alumnos por agencia, etc.).

Practicas “individuales” y por “agencias’ realizadas en clase y fuera de clase.

Rol “‘anunciante”, rol “agencia”, rol “conferenciante”. Investigar, desarrollar y presentar
oralmente y por escrito un producto, una campaiia, un tema (dependiendo del rol).

Es muy importante la "profesionalidad de la presentacién” por parte del alumno.

Apuntes de clase, bibliografia, dossier lecturas y revistas profesionales.

EVALUACION

- Practicas “individuales” y por “‘agencias” semanalmente/quincenalmente.
- Presentacion escrita y oral en clase segin calendario previsto

- Test lectura articulos revistas profesionales

- Examen final de teoria (test).
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