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OBJECTIUS DE L'ASSIGNATURA: 

L'estudi deis dtferents Ambits d'investigació de la comunlcadó: producció, oontinguts, 
ltudienciL>s i influencia deis m.itjans de comunicaci6. Explicar en cadascun d'aquest ilmbils les 
lendéndes actuals de la investigació sobre comunicadó. 

TEMARI: 

1. L'estudi deis productors de la comunicació de masses: institudons, organiLz.acions, rutines 
professionals. 
2. L'esludi deis tnissatges de la comunicadó de masses: lecniques i resullats. 
3. L'estudi del proces del'inf]uencia ¡ la recepc:i6 de la comurucadó. 
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