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OBJECTIUS DE L'ASSIGNATURA: 

Situar el estudio de la comunicación en el marco de las ciencias sociales. Recollir els prindpals 
models de la comurucadó. Posar de manifest el caracter pluridisctplinar de les teones de la 
comunicaci6. Explicar eIs elernents fonamentals de l'estudi de la comunicadó social. 

TEMARI: 

1. L'estudi de la comurucadó en el mare de les acndes socia1s: l'aportaci6 de les diferents 
disciplines. EIs principals models. 
2. Inicis de la investiagadó en comunicaci6 de masses a Europa i Estats Unis: Contextos socio­
histories. 
3. L'evoludó de la investigació de la comunicadó: paradigma estructura1~funcionaÜSta. La 
Mass Communication Research. 
4. La contribuci6 de la sodologia interpretativa. L'Escola de Chicago. lnteracdonisme Simbólic. 
Etnometodologia. Construccio social de la realitat. 
5. La perspectiva crítica. De I'Escola de Frankfurt a l'actualitat. La industria cultural. Cultural 
Studies 
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COMPLEMENTARIA: 

METODOLOGIA DOCENT: 

a) elaoses teóriques. 

SISTEMA D' AVALUACIÓ: 

a) Examen final 

AL TRES QÜESTlONS 

/ 


	20689_1
	20689_2

