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OBJECTIUS

La nostra realitat de mercat és bilingle i és precisament aquesta realitat la que
dona sentit a l'existencia de l'assignatura Redaccié publicitaria en catala.
L'assignatura pretén emmarcar la redaccié publicitaria dins el procés creatiu amb
un doble objectiu: per una banda, es tracta d'entendre i dominar les
caracteristiques del llenguatge creatiu i, per l'altra, de fomentar I'Us del catala com

a eina de treball en el procés de creacio i redaccio publicitaria.

TEMARI

Tema 1. La redaccid publicitaria en catala en el context de la
globalitzacio.
La redacci6 en el marc d'una cultura audiovisual. Publicitat i globalitzacio. Publicitat

i cultura. La glocalitzacio.

Tema 2. Estrategia, objectius, llenguatge i mercat
La redacci6 com a part del procés creatiu. Llengua i mercat. Utilitat i identitat.

Mercat real, mercat de parlants.

Tema 3. Els subjectes de l'activitat publicitaria i la redaccié publicitaria
en catala.

L'anunciant com a motor de la comunicacié publicitaria. Catalunya com a
generadora i receptora de la inversio publicitaria. L'agéncia com a creadora del
missatge publicitari. Competéncia linglistica i competéencia publicitaria. El

consumidor. Els mitjans.



Tema 4. Public objectiu i redaccid publicitaria
Nivells del llenguatge i publicitat. Criteris de segmentacié del public objectiu.

Criteris de discriminacio dels nivells del llenguatge.

Tema 5. Problemes de la redaccio publicitaria en catala.

El castella com a referent. Traduccions i adaptacions. Interferéncies linguistiques.
Equivocs en els nivells del llenguatge. Evolucié del catala. La polémica lingiistica.
La decodificacio. El soroll. El pressupost. La creativitat publicitaria en catala: crear i

pensar en catala.

Tema 6. La figura del redactor publicitari

Funcions. Qualitats.

Tema 7: Redaccid i mitjans
La creativitat condicionada. Articulacié de la campanya: mitjans basics i de suport.

Tipus de textos publicitaris.

Tema 8: Premsa i revistes. Caracteristiques de la redaccié publicitaria.
Evolucié de la denominada publicitat grafica. El cas especial de la publicitat
exterior. Principals elements redaccionals. El text publicitari. El titular: tipus i

funcions. L'eslogan.

Tema 9: La publicitat radiofonica



Elements del llenguatge radiofonic. Modalitats publicitaries. Caracteristiques de la

redaccio publicitaria radiofonica. Els principals estils.

Tema 10: Publicitat Below the line

Evolucio i tipus. El poder de la personalitzacio.

Tema 11: Noves tecnologies

Internet: origen i antecedents. Caracteristiques comunicatives del mitja. La
redaccio publicitaria en un nou context. Formats publicitaris a Internet. El boom de
I'e-mail marketing. El permission marketing. primer pas cap al CMR. Creativitat i

noves tecnologies.

PRACTIQUES

L'assignatura té una orientacié eminentment practica. Les classes compaginaran,

doncs, la teoria amb la practica relacionada amb el tema.

AVALUACIO

Per aprovar l'assignatura s'han de superar dues parts de manera independent: les
practiques i I'examen final. Es valorara especialment I'evolucié continuada de

['alumne/a.
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