CURS ACADEMIC : 2001 — 2002

LLICENCIATURA: COMUNICACIO POLITICA CURS: 3er.
Codi:
Assignatura: PERIODISME i PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES
Tipus d’assignatura: Optativa
NUm. de créedits: 5
Professorat: Pere-Oriol Costa
Manel Parés i Maicas
Quadrimestre: ler.

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

Coneixement dels diversos processos de comunicacié politica. Atencié especial a la descripcié
dels métodes i tecniques de persuasié. Reflexid critica sobre les actuals estrategies de persuasio
politica en el marc de la societat democratica.

TEMARI:

| INTRODUCCIO

Politica i comunicacié politica: Definici6, tipologia, models i processos.- Escenaris de la comunicacié
politica: Tractament d'imatges publiques, Campanyes electorals, Propaganda oculta.- Mitjans de
comunicacio, clima politic i desinformacio.- El lider politic.

Il EMISSORS DE COMUNICACIO POLITICA

Partits politics: definicions, organitzacié i espectre ideologic.- Governs i institucions publiques.- Emissors
independents, grups de pressio i lobbys.- Els professionals de la Comunicacié Politica.- Els paper de les
"élites" i els intelOlectuals.

[l APROXIMACIO HISTORICA

Origens i desenvolupament de la Propaganda Democratica.- Propaganda béldlica en el Segle XX.-
Propaganda marxistaleninista.- Propaganda nazi.- La Propaganda a la Guerra Civil espanyola.- De la
propaganda classica al marketing social i electoral.

IV INVESTIGACIO POLITICA | PRESA DE DECISIONS

Tractament d'estudis sociologics, cens i analisis de resultats electorals.- Sistemes qualitatius d'investigacio
politica.- Realitzaci6 i lectura d'enquestes politiques.- Segmentacio i tipologia de I'electorat.- Elaboracié
d'estrategies electorals.- Elaboracio del discurs politic: El llenguatge politic.

V INSTRUMENTS DE COMUNICACIO POLITICA (1)
Comunicacid mitjancant la premsa.- Gabinets de comunicacié i Relacions publigues en la campanya
electoral.- Publicitat al servei de la comunicacié politica.- El paper dels mitjans escrits en la campanya
electoral.- Métodes de seguiment de I'ambient politic.

VI INSTRUMENTS DE COMUNICACIO POLITICA (m

La radio com a instrument de propaganda.- La TV, eix central de les campanyes modernes.- Debats
electorals per televisio.- L'entrevista politica.- La TV i I'Estat espectacle.- Els actes publics i la mobilitzacio
en les campanyes electorals.

VIl LA PERSUASIO POLITICA
Opinions i actituds.- Dinamica del canvi d'actituds.- Processos de decisi6 de vot.- Eficacia de les
campanyes electorals.- Teories i variables sobre la persuasio.- La cultura politica.- Dimensi6 ética de la




comunicacio politica.
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METODOLOGIA DOCENT:

TEORIA:
El curs consta de:



A) Explicacié del programa per part del professor
B) Seminari d’actualitat en 'ambit de la Comunicacié Politica, en la primera part de la classe

PRACTIQUES D’AULA:

A) Presentacié de diversos textos seleccionats sobre Comunicacié Politica
B) Intervencio lliure dels alumnes en el Seminari d’'actualitat

C) Elaboracié d’'un assaig o un pre-treball

SISTEMA D’AVALUACIO:
Un assaig o un pre-treball i un examen final.
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