CURS ACADEMIC: 2001-2002

LLICENCIATURA: Periodisme CURS:Tercer

Codi: 20733

Assignatura: Projectes i gesti6 de I’empresa informativa

Tipus d’assignatura: Tr

N° de credits: 10

Professorat: Teoria i practiques: Rosario de Mateo, Eugeni Giral, Laura Berges,

Nuria Puig i Marta Sabater

Quatrimestre: ler

Obijetiu de I’assignatura
Projectes i gestio de I’empresa informativa' es planteja com una assignatura teorica-
practica, que combina:

1. Les explicacions conceptuals sobre el funcionament de les empreses de mitjans
impresos, audiovisuals, electronics, publicitat i relacions puabliques considerades com a
unitats economiques de produccio, i situades en I’entorn economic i social en qué actuen.

2. L’aplicaci6 de la part conceptual en la realitzacié de practiques que consistiran,
basicament, en I’elaboracié d’un projecte per a la creacié i la gestid d’una empresa
informativa, entenent I’aprenentatge com un proces actiu.

Temari
I. Empresa informativa i pla empresarial

1. Concepte d’empresa informativa.

2. Caracteristiques especifiques del producte informatiu.

3. Classificacio de les empreses informatives.

4. Accés a I’activitat i pla empresarial.

I1. Entorn general de I’empresa informativa

1. Marc macroeconomico.

2. Variacions de I’entorn general.

I11. Analisi de la industria informativa

1. Component economic de I’entorn especific.

2. Component socio-politic.

3. Component tecnologic.

IV. Elements, politica i pla de marqueting

1. Concepte de marqueting.

2. Mercat i tipus de mercat.

3. Politica de marqueting o marketing mix.
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4. Pla de marqueting. Organitzacid i costos.
V. Pla d’operacions
1. La localitzacio de I’empresa.
2. La dimensid de I’empresa.
3. Projecte i elements del pla d’operacions.
4. Els costos empresarials.
VI. Estructura organitzativa
1. Caracteristiques de I’empresari.
2. Estructures organitzatives classiques.
3. Estructuras organitzatives modernes.
VII. Pla Financer
1. Finangament i inversio.
2. Fonts de financament de I’empresa informativa.
3. Previsié economica-financera.
VIII. La informacié economica-financera
1. Balang. Compte de guanys i perdues. Memoria.
2. Instruments de I’analisi economica-financera: ratios.
3. Equilibri economic-financer.
4. La valoracio de I’empresa.
IX. Estructura juridica-economica
1. Empresa sense personalitat juridica.
2. Empresa amb personalitat juridica.
3. Condicions especifiques per a I’empresa informativa.

X. Formalitats per a la creaci6 d’una nova empresa
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Europa, Generalitat de Catalunya, Centre d'Investigacio de la Comunicacié, Barcelona.

Sanchez-Tabernero, Alfonso et alt. (1997): Estrategias de marqueting de las
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Meétodes d’avaluacio

Per aprovar I’assignatura es pot optar per un dels dos métodes d’avaluacio seguents:
1. L’avaluacio continuada a través de:
-les classes practiques on s’elaborara un projecto per a la creacié i la gestio
d’una empresa informativa
-i la realitzaci6 d’una prova final de coneixements teorics.
2. Una prova teorica-practica al final del periode lectiu com a Unica base

d’avaluacio dels coneixements adquirits per I’estudiant.
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Proyectos v Gestion de la Empresa Informativa

Tercer Curso
Grupos. 01, 02, 51, 52

Profesores: Rosario de Mateo, Eugeni Giral, Laura Bergés, Nuria Puig, Marta Sabater.

Obijetivo de la asignatura

'Proyectos y Gestion de la Empresa Informativa' se plantea como una asignatura
tedrico-practica. En su ensefianza se combinaran:

1. las explicaciones conceptuales sobre el funcionamiento de las empresas de
medios impresos, audiovisuales, electrénicos, Publicidad y Relaciones Publicas
consideradas como unidades econdmicas de produccion, situdndolas en el entorno
econdmico y social en el que actuan.

2. Entendiendo el aprendizaje como un proceso activo, se aplicara la parte
conceptual en la realizacion de las practicas que consistiran, basicamente, en la elaboracion

de un proyecto para la creacion y la gestion de una empresa informativa.

Temario

I. Empresa Informativa y Plan Empresarial
1. Concepto de empresa informativa.
2. Caracteristicas especificas del producto informativo.
3. Clasificacion de las empresas informativas.
4. Acceso a la actividad y plan empresarial.
I1. Entorno general de la empresa informativa
1. Marco macroeconomico.
2. Variaciones del entorno general.
I11. Andlisis de la Industria Informativa
1. Componente econémico del entorno especifico.
2. Componenete sociopolitico.
3. Componente tecnologico.
IV. Elementos, Politica y Plan de Marketing

1. Concepto de marketing.
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2. Mercado y tipos de mercado.
3. Politica de marketing o marketing mix.
4. Plan de marketing. Organizacion y costes.
V. Plan de Operaciones
1. La localizacion de la empresa.
2. La dimension de la empresa.
3. Proyecto y elementos del plan de operaciones.
4. Los costes empresariales-
VI. Estructura organizativa
1. Caracteristicas del empresario.
2. Estructuras organizativas clasicas.
3. Estructuras organizativas modernas.
VII. Plan Financiero
1. Financiacion e Inversion.
2. Fuentes de financiacion de la empresa informativa.
3. Prevision economico-financiera.
VIII. La informacion econémico-financiera
1. Balance. Cuenta de Pérdidas y Ganancias. Memoria.
2. Instrumentos del analisis econémico-financiero: ratios.
3. Equilibrio econdémico-financiero.
4. La valoracion de la empresa.
IX. Estructura juridico-economica
1. Empresa sin personalidad juridica.
2. Empresa con personalidad juridica.
3. Condiciones especificas para la empresa informativa.

X. Formalidades para la creacién de una nueva empresa
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Métodos de evaluacion

Para aprobar la asignatura se puede optar por uno de los dos métodos de evaluacién
siguientes:
1. La evaluacion continuada a través de:
-las clases préacticas en las que se elaborara un proyecto para la creacion y la
gestion de una empresa informativa
-y la realizacion de una prueba final de conocimientos tedricos.
2. Una prueba tedrico-practica al final del periodo lectivo como Unica base de

evaluacion de los conocimientos adquiridos por el estudiante.
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