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OBJETIVOSDE LA ASIGNATURA

Esta asignatura pretende profundizar en las técnicas de andlisis de la informacién
aplicadas a campo del marketing. En concreto, se estudian las técnicas de andlisis
multivariante descritas en € programa. Este estudio se efectla desde un punto de vista
conceptual, con aplicaciones del campo del marketing y con un enfoque practico
utilizando para ello el paquete estadistico SPSS para Windows.

PROGRAMA

Temal. Presentacidn delaasignatura. Clasificacion de las técnicas de andlisis
multivariante.

Tema?2. Laexperimentacion en marketing (Andlisis de varianza).

Tema3. Previsones en marketing (Andisis de regresidony Andlisis de series
temporales).

Tema4. Disefio del producto ideal (Andlisis conjunto).

Temab. Reduccion delainformacion e identificacion de estructuras subyacentes
(Andlisisfactorial de componentes principalesy de correspondencias).

Tema6. Caracterizacion delos consumidores (Andisis discriminantey regresion
logigtica - Logit).

Tema7. Segmentacion de mercados (Andlisis AID y CHAID).

Tema8. Tipologias de consumidores (Andlisis de conglomerados - cluster).
Tema9. Imageny posicionamiento de productos (Andisis multidimensional).
Tema 10. Otras técnicas de andlisis multivariante aplicadas a marketing.
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