Programes assignatures Titulacié d"Humanitats 2n cicle. Optatives

ASSIGNATURA: TECNIQUES DE COMUNICACIO I DE PUBLICITAT
Codi: 23335

Professor/-a: JOAQUIM PUIG

Cicle: 2n

Semesire: 2n

N°, Crédits: 5

Tipus: _ or

Horari de classe: Grup 1: MJ de 16:30 a 18:00

Lloc d'atencié als alumnes: 312 COMUNICACIO AUDIOVISUAL (Fac. CC Com)
Telefon: 93 5811792

Descripcid/Objectius:

Familiaritzar a 1’alumne amb el mén de la publicitat.

Descriure els diferents métodes de treball dins de 1’ambit publicitari,
Analitzar els diferents mecanisme de compra-venda de productes o serveis.

Temari: .

1. INTRODUCCIO

Relacions de la publicitat amb el marqueting. I.’agéncia de publicitat, L. elaboracié de la campanya.

2. EL PAPER DEL BRIEFING EN LA ELABORACIO DE LA CAMPANYA B
Objectius 1 contextualitzacié del pla de marqueting. La segmentacid i la investigacié del mercat. El.
propi posicionament. Posicionament i estratégies de la competéncia. La imatge de marca aplicada a un
producte o servei. El target.

3. LA CREATIVITAT PUBLICITARIA

El contrabriefing i la proposta de comunicacié per a la realitzacié d’una campanya Estratégies de
comunicacié 1 estratégia creativa. De 1’eix-tema al missatge.

4. ELS DIFERENTS MITJANS DES DE I.A PERSPECTIVA PUBLICITARIA

Tipus de mitjans. Seleccié dels mitjans en funcié d’audiéncies i de target. Pressupost de la campanya.
Mecanisme de conirol d’una campanya publicitaria.

Bibliografia basieca:

Aaker, David & Myers, John G. “Management de la Publicidad” Editorial Hispanoamericana,
Barcelona 1989.

Herreros Arconada, Mario “La publicitat (Fonaments de la comunicaci6 publicitaria)” Editorial Portic.
Barcelona 1995.

Luque, Teodoro “Marketing politico” Editorial Ariel. Barcelona 1996,

Sanchez Guzman, José Ramon “Teoria de la publicidad” Tecnos, Madrid 1993,

Sistema d’avaluacio:
Un examen amb apunts de tipus practic al final de curs.




