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DIRECCION COMERCIAL I1: PROGRAMA SINTETICO

I. Introduccion

Tema 1: Proceso de planificacion tn marketing
7. If.slrnlngins de markeling

Tema 2: Decisiones de producto
Tema 3: Decisiones de precio

Tema 4: Decisiones de distribucién
Tema 5: Decisiones de comunicacidn

Tema 6: Diseno de la organizacién e implantacion

estrategia de marketing

Tema 7: Control de las actividades de marketing

[1]. Markeling en dreas especificas

Tema 8: Markeling de servicios
Tema 9: Marketing industrial
Tema 10: Markeling inlernacional

Tema 11: Markelting no cmpresarial
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