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TEMARI DE TEORIA

- Introduccié.
El problema economic. Queé és una empresa. El pensament administratiu.

- Formes d'empresa.
Empresa i empresari. Tipus d'empresa.

- L'organitzacio a I'empresa.
La planificacid. L'organitzacié. La divisié del treball. Disseny de I'estructura organitzativa.

- El sistema fiscal.
El Sistema Fiscal Espanyol. Organitzacié del Sistema Fiscal Espanyol.

- Elements de matematica financera.
L'interés. Concepte de matematica financera. Valor actual i valor futur. Rendes. Préstecs.

- La funcio financera de I'empresa.
Estructura econdmico-financera de I'empresa. Equilibri entre actius i passius. El cash-flow.

- Lainversi6 a I'empresa.
Metodes de valoracié i seleccio d'inversions. Efectes de la inflacio.

- El finangcament de I'empresa.
Finangcament amb recursos propis. Finangament amb recursos aliens.

- La funcio de produccié.
Funcid, activitat i procediment productiu. Eficiéncia técnica i economica. Corbes isoquantes i isocost.

- Els costos en I'empresa.
Tipus de costos. Tecniques pel seu calcul. El punt mort.

- Producci6 i productivitat.
Productivitat. L'excedent de productivitat global. EPG.

- Gestio d'inventaris.
El seu cost. Determinacié del volum optim.

- Els cicles de I'empresa.
Cicle d'explotacio. El procés mitja de maduracio.

- L'estructura del mercat i I'activitat comercial de I'empresa.
El marqueting. La segmentacié de mercats. El comportament del consumidor.

- Politica de producte.
El producte. La marca. El cicle de vida d'un producte.




- Politica de preus.
Caracteristiques del preu. Estratégies en la fixacié de preus.

- Politica de distribucio.
Els intermediaris. Seleccio i funcions dels canals de distribucio.

- Politica de promaocid.
La publicitat. La promocié de vendes. La venda personal. Les relacions publiques.
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