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Objectius de I'assignatura

Donar els elements necessaris per a poder extreure resultats i conclusions d’'una investigacio
desenvolupada en el camp de la publicitat. Es tracta de saber distingir, en una investigacio, el
gue és essencial del que és superflu, aixi com les possibilitats i els limits de I'analisi estadistica
de les dades.

Temari

la part: Introduccio

Tema 1. El métode cientific en els mitjans de comunicacié de masses

Tema 2. El procés d'investigacié

2a Part: La recollida de les dades

Tema 3. L'enquesta

Tema 4. El mostreig estadistic

3a Part: L'analisi de les dades

Tema 5. Analisi estadistica amb variables qualitatives
Tema 6. Analisi estadistica amb variables quantitatives i qualitatives
Tema 7. Analisi estadistica amb variables quantitatives

Tema 8. Introducci6 a I'analisi multivariable
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Metodologia docent. Teoria

La teoria de l'assignatura és la minima imprescindible per poder dur a terme la resolucio de
problemes d'inferéncia estadistica. La classe de teoria combinara les explicacions de les
diferents tecniques d’'analisi amb el plantejament i la resolucié de senzills casos practics que
facin referéncia a cadascuna de les técniques.

Metodologia docent. Practiques

Les practiques tindran molta importancia de manera que de cada dues hores de teoria n’hi ha
quatre de practiques: dues de resolucid de problemes i dues a una aula d'informatica. Els
problemes s’aniran fent en concordancia amb la teoria, i enara que els fara el professor a la
pissarra, en algun cas es demanara que els alumnes n’entreguin algun. Les classes
d’'informatica constaran d’una primera part on s’especificaran les rutines de funcionament d’'un
paquet estadistic —-SPSS- per al tractament d’enquestes, i d’'una segona on els alumnes aniran
resolent diferents practiques amb el programa.

Sistema d’avaluaci6

L'avaluacio del curs inclou tres parts:

® Un examen escrit, on s’hauran de demostrar els coneixements adquirits durant el curs, tant
en la part tedrica com en la part de practica i problemes. Aquest examen representara el 50%
de la nota final sempre i quan la nota sigui superior als 4 punts.

® Un examen practic on s'hagin de demostrar els coneixements adquirits d’'SPSS, i I'habilitat
per a dur a terme I'analisi estadistica de dades que provinguin d’'una investigacio. Representara
el 25% de la nota final sempre i quan la nota sigui superior a 4 punts.



® | a realitzacid d'un treball de recerca en publicitat. Es tracta de desenvolupar un tema
publicitari i dissenyar una petita investigacio que apliqui els instruments de recollida i analisi de
dades estadistiques. El tema a desenvolupar sera el mateix per a tots els grups. Aquests els
formaran entre 4 i 5 persones. Representa el 25% de la nota restant.



