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Objetivos de la asignatura

Establecer las bases para el analisis de grandes conjuntos de datos. Se trata de que los
estudiantes sean capaces de elaborar una investigacion propia en el campo de la
Comunicacion de Masas, asi como de analizar y evaluar la consistencia de investigaciones a
las cuales se enfrentaran en el desarrollo futuro de su actividad profesional.

Temario:

1. Introduccién

2. Estadistica descriptiva: la elaboracion de informes

2.1. Estadistica descriptiva univariada
2.2. Estadistica descriptiva bivariada

2.3. Los numeros indice
3. Informética aplicada a la elaboracién de informes: la hoja de calculo EXCEL
4. Introduccidn a la estadistica inferencial: la investigacién en comunicacion de masas

4.1. El muestreo estadistico

4.2. Inferencia univariable: los intervalos de confianza



4.3. Inferencia bivariable
4.3.1. Los tests de hipotesis
4.3.2. Variables cualitativas: las tablas de contingencia
4.3.3. Variables cualitativas y cuantitativas: la comparacion de medias

4.3.4. Variables cuantitativas: la regresion lineal

5. Informatica aplicada a la investigacion en comunicacion de masas: el paquete estadistico
SPSS
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Metodologia docente. Teoria

Se estableceran las bases para un andlisis descriptivo de los datos y para el analisis de
encuestas. Se combinaran las clases teéricas con problemas estadisticos aplicados al campo
de la comunicacion de masas. También se analizaran articulos periodisticos desde el punto de
vista del rigor estadistico.

Metodologia docente. Practicas

Las clases practicas consistiran en el trabajo con ordenador. Se daran los elementos para la
busqueda en la red de datos susceptibles de ser tratados en articulos periodisticos; se
explicaran las posibilidades de una hoja de calculo (Excel) como medio para sintetizar grandes
cantidades de datos; y se introducira el paquete estadistico SPSS como instrumento para la
explotacién de encuestas desarrolladas en el ambito de la comunicacion de masas. Todas las
sesiones constaran de una primera parte donde se expondran los elementos tedricos
imprescindibles, mientras que en una segunda se trabajara directamente con distintas bases
de datos.

Sistema de evaluacion
Existen dos formas distintas de aprobar la asignatura:

e Realizando dos trabajos de cada uno de los bloques: 2 de estadistica descriptiva (temas 2 y
3) y 2 de estadistica inferencial (temas 4 y 5). Los dos primeros consistiran en la redaccién
de articulos periodisticos a partir de unos datos que, o bien se facilitaran, o bien se
requerird que los alumnos los busquen, mientras que los otros dos estaran mas en la linea
de la investigacion en comunicacién de masas, donde sera necesario extraer conclusiones
propias de una investigacion. Estos trabajos se haran en grupos de 2 personas y se
plantearan a medida que termine cada una de las partes.

e Haciendo un examen escrito donde se demuestren los conocimientos adquiridos durante el
Ccurso.



