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Nom de I'Area Psicologia Basica
Professors/es: Santiago Estaln Ferrer (Teoria)

Joan Lopez Moliner (Practiques)
Santiago Estaun Ferrer (Docéncia tutoritzada)

OBJECTIUS GENERALS DE L’ASSIGNATURA

1. Saber situar la publicitat en el context de les ciéncies socials

2. Descriure el procés de descodificacié d’una comunicaci6 publicitaria

3. Saber com es programa una campanya publicitaria i en quina fase pot intervenir el
psicoleg

4. Saber aplicar els coneixements psicologics a la creacié d’un anunci o campanya
publicitaria

5. Saber analitzar els efectes i la eficacia d’una campanya publicitaria.

TEMARI

BLOC A: Introduccio

1.

La publicitat com a comunicacié de masses

2. Publicitat i propaganda

Py D2

La publicitat i el marketing

Definicid i objectius de publicitat

La publicitat com a sinergia de I’economia, de la cultura i socialitzacid, de les
arts, de la psicologia i de la sociologia.

BLOC B: Aproximacio segons teories psicologiques a ’estudi de la publicitat.

L:

LA e 120 11D

Aproximacio racionalista.
Aproximacié dinamica i motivacional
Aproximacié conductista
Aproximacid psicosocial
Aproximacié neuropsicologica.

BLOC C: El procés de descodificar el missatge publicitari

S N

La captaci6 i el manteniment de I’atenci6 (determinants externs i interns)
El procés perceptiu: contexte personal i social. La memoria

La denotacio i la connotaci6 iconiques i lingiiistiques

Les sis foncions del llenguatge en la publicitat

Les interaccions de actituds, motivacions i interessos

La persuasio o presa de decisid
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BLOC D: L’eficacia d’una campanya publicitaria: la seva avaluacio

v’ Caracteristiques dels anomenats mass media: cartells, premsa, radio, cine, televisio,
internet.

v Les campanyes publicitaries

v’ Avaluaci6 de ’eficacia d’una campanya.

BLOC E: Els efectes de la publicitat

v Efectes psicologics: canvi d’actituds 1 persuasio
v" Efectes sobre els nens

v’ Efectes sobre la imatge de ’home i de la dona
v Efectes sobre les cultures nacionals.

PRACTIQUES

Les practiques consistiran en la realitzacié d’una campanya publicitaria. Amb tal
finalitat es simulara un joc de rol. Els estudiants faran grups de cinc com a maxim i de
tres coma minim, simulant que son una agéncia de publicitat que ha de anar a vendre els
seus serveis: presentacié, autopublicitat, etc., per aconsseguir clients que li permetin
realitzar una campanya publicitaria.

L’informe de la campanya i dels seus “resultats” haura d’estar disponible el darrer dia
de la primera setmana després de les vanaces de Nadal (dit d’altra manera: ’ultim dia de
classe de la penultima setmana de classe)

La darrera setmana de classe es defensara publicament la campanya realitzada.
L’avaluacié tindra un valor de 3 punts sobre 10.

DOCENCIA TUTORIZADA

D’acord amb els objectius plantejats a I’assignatura aixi com el desenvolupament de les
practiques i la forma d’avaluacio6 de la part tedrica, la docéncia tutoritzada €s un espai de
temps dedicat a resoldre qiiestions en el desenvolupament del treball personal de
I’alumne.

AVALUACIO

L’avaluacio de I'assignatura es realitzara mitjangant un treball teorico-practic
que sera concretat a classe. La seva exposicié i defensa sera publica i sera
valorada amb 7 punts sobre 10.

La suma de les dues puntuacions (teoria i practiques) es realitzara si en cada
cas la puntuacié és igual o supera la mitad de la mateixa, és a direl 3,51 1,5
respectivament.

En el cas de no superar una de les parts es guardara l'altra puntuacié fins a
I'avaluacio de la segona convocatoria.
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Per aquells estudiants que per la causa justificada no poden assitir regularment
al curs (teoria i practiques) cal que parlin amb el professor per trobar una
sortida correcta a la seva situacio.

ASSIGNATURES DE LLIURE ELECCIO RECOMANADES

Les segilents assignatures tenen una esirela relacié amb el mén de la comunicacio
publicitaria:

26969 Construccié de simbols i signes
26976 Psicologia Cultural

26977 Psicologia Social de la Comunicacio
26981 Psicologia de I'Educacid Artistica
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