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PRACTICA DE PSICOLOGIA SOCIAL: CULTURA

I CONEIXEMENT 26982
Modificta: Juliol-2002

Unitat de Psicologia Social
Departament de Psicologia de la Salut i de Psicologia Social

Professors: Margot Pujal i Marisela Montenegro

OBJECTIUS de ’assignatura practica

Aquesta assignatura posa en practica els coneixements adquirits en les assignatures de
Psicologia Social de la Comunicacié (26977), Avaluacié i Intervencié Psicosocial
(26959), Psicologia Cultural (26976) Psicologia de 1’Accié Col'lectiva (26983) o
Planificacié i Gestié de Recursos Humans (26958). Al finalitzar el curs el/la estudiant

haura de ser capag de:

13.Identificar els principals problemes alhora de planificar i dissenyar una investigacio
en algun dels ambits de comunicacid, avaluacio, cultura i accié col-lectiva, o recursos
humans.

14.Posar en practica els coneixements teorics, metodologics i epistemologics adquirits
dins de I'itinerari Psicologia de la Comunicacié. Cultura i Prospectiva en el disseny
i execuci6 de diferents fases d’un projecte d’investigacio.

15.Aportar solucions als problemes habituals que sorgeixen alhora de portar a terme una
investigacio.

16.Presentar un informe d’investigacio.

dinamica: DOCENCIA TUTORIZADA

El caracter exclusivament practic d’aquesta assignatura fa que la totalitat dels crédits
siguin de docencia tutoritzada. Es considera que els continguts teorics que es posaran en
practica corresponen a una o varies de les assignatures optatives cursades (Planificaci6 i
Gesti6 de Recursos Humans, Psicologia Social de la Comunicacié, Avaluacid i
Intervencié Psicosocial, Psicologia Cultural, Psicologia de I’ Accié Col-lectiva).

Els coneixements adquirits s’aplicaran en la realitzaci6 de part de les fases que
comporta el disseny i ’execucié d’un projecte d’investigacid: planificaci6, disseny i
execuci6. A I'inici de curs es presentaran els diferents projectes a que poden afegir-se
els i les estudiants.

El treball es realitzara en grups tutoritzats per professors i professores de les
assignatures esmentades que proporcionaran els materials necessaris per la realitzaci6
del treball (exemples d’investigacions, bibliografies, materials, instruments, dades,
etcetera).
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Projecte de treball: “Analisi psicosocial dels processos identitaris de
génere”

Introduccio

Les practiques de Cultura i Coneixement consisteixen en fer un ds practic dels
coneixements adquirits en Psicologia Social durant la carrera. La idea és treballar des de
la Psicologia Social en un ambit especific (el qual anira variant a través dels anys) de
manera que permeti aprofundir tant en la tematica com en la teoria, des d’una vessant
practica a partir de la qual puguem observar les dinamiques de reproduccié i

transformacié de la realitat social posant I’émfasi en el pes que la cultura i el
coneixement tenen en la construccié i la transformacié dels processos identitaris en

la nostra societat.

1’ ambit especific en el qual ens centrarem aquest any és el del sistema sexe/génere i la
seva influéncia en els processos de produccié i canvi de les identitats
sexuals/identitats de génere, o dit d’una altra manera els processos psicosocials de
construcci6 i deconstrucci6 de la “diferéncia sexual”.

Per tal de dur a terme aquesta assignatura practica es dura a terme un macroprojecte
global “analisi psicosocial dels processos identitaris de génere”que es subdividira en
dos projectes practics d’accio i analisi psicosocial interconnectats, pero que alhora
tindran entre ells certa independéncia:

Subprojecte I)

MOVIMENTS SOCIALS | GENERE: Transformacié dels processos
identitaris de genere a través de I'accié dels grups de presa de
consciéncia i d’accié quotidiana.

Subprojecte Il)

PUBLICITAT I GENERE: Construccid de processos identitaris de génere a través de
la publicitat.

La interconnexié dels dos projectes implica que algunes de les sessions presencials
seran conjuntes pels tots/es els estudiants que cursin ’assignatura (a ’inici i al final) i la
independéncia dels projectes suposa que en altres fases del curs els estudiants estaran
adscrits només a un dels dos projectes i que per tant treballaran de manera separada en
parts diferents del projecte amb la finalitat de complementar els resultats a final de curs.

Objectius especifics:

e Introduir-se a la teoria sobre les relacions de génere (o estudis de genere)

o Apropar-se a la semiotica com a eina d’analisi social.

o Participar en el debat actual sobre els processos d’influéncia social que provenen
dels mitjans de comunicacié de masses.

o Congéixer parcialment les teories sobre moviments socials i transformacio social
de la realitat

o Fer treball de camp exploratori per a la recollida de dades qualitatives (analisi de
contingut, observacié participant de grups, entrevistes, etc..)

e Fer treball d’analisi de dades qualitatives.
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e Exposar publicament el procés i resultats obtinguts durant I’elaboracié dels
projectes.

[Pla de trebail)
Hi haura al llarg del curs diversos tipus de participacié: PC, PS, NP i T.

A) Presencial conjunta (PC)
e Presentacié de I’ambit de la Teoria de les relacions de génere i discussi6
e Exposici6 a I’aula dels subprojectes i analisi

B) Presencial subprojectes (PS)

*Subprojecte I) Transformacié dels processos identitaris de génere a través de
’acci6 dels grups (de domes, homes) de presa de consciéncia i d’accio
quotidiana
e Presentacié/introduccié de la teoria sobre moviments socials i ubicacié dins
d’elles del moviment feminista (presentaci6 d’aspectes a valorar en els grups
d’accid que pertanyen al moviment)
e Recerca i revisié de les tipologies de grups de dones i grups d’homes que
reivindiquen canvis en els rols i organitzaci6 de les identitats de génere
e Organitzaci6 del treball de camp
e Exposicié de I’estat i desenvolupament del treball de camp

*Subprojecte II) Construccio de processos identitaris de g)nere a trave§ de la publ[éit/at

e Presentaci¢/introduccio a la teoria semiotica i de 1’analisi semiotic

e Introduccio a I’analisi de contingut

e Construcci6 tipologia ambits d’influéncia publicitaria (alimentacid, neteja,
locomocio, estética, etc.) per tal d’organitzar un observatori d’anuncis
publicitaris en els que es treballi amb les identitats de génere o identitats
sexuals

e Organitzaci6 del treball de camp

e Exposicid de I’estat i desenvolupament del treball de camp

C- No presencial-estudi de camp-lectures (NP)

*Subprojecte I) Transformacié dels processos identitaris de génere a través de
Paccié dels grups (de dones, homes) de presa de consciéncia i d’accié

quotidiana
e Presa de contacte i negociacié amb els grups d’acci6 a explorar (elaboracid
mostreig)
e Observacié participant i/o entrevistes i/o seleccié de material produit pel
grup

e Analisi del material
e Lectures complementaries
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*Subprojecte II) Construccio de processos identitaris de génere a través de la publicitat
e Elaboraci6 del mostreig publicitari segons ambits
o Analisi dels anuncis
e Redacci6 informes
o Lectures complementaries

D- Tutories (T)

e Resolucié de dubtes concrets que puguin sorgir en les diferents fases del treball
e Supervisi6 amb el professorat dels productes acordats préviament.

NOTA: La metodologia de ’assignatura sera participativa, en el sentit que tant els
espais de reflexié i avaluaci6 tedrica com els de tutories amb els grups comptaran amb
la participacié activa del grup.

AVALUACIO

L’avaluacié es fara de manera continua (a partir de la preséncia, participacié i
implicacié tant en les sessions presencials com en les no presencials) i el lliurament
d’un informe final (esquematic i sintétic) que reculli les caracteristiques 1

especificacions del projecte treballat sobre processos identitaris de génere
(s’especificara més durant el curs).

‘l BubHro) (extensié maxima 10 fulls a Arial de 12 pt., espai
interlinia: 1,5)

Introduccio T
Objectiu general (relacionat amb el marc tedric)
Objectius especifics (relacionats amb el treball de camp)
Caracteristiques i justificacié del grup escollit i font.
Meétode de la recollida de dades (analisi material produit pel grup,
entrevistes, observacié participant, etc. )
*Material analitzat
6. Analisi dades i valoracié del grup
*Problema percebut
*QObjectius
*QOrganitzacio i dinamica (coordinador?)
*Participants (caracteristiques, dinamica i funcionaments)
*Accions internes i efectes en la identitat
*Accions externes i efectes en la identitat
Conclusions: implicacions generals per a la identitat de génere
7. Experiéncia de recerca (constrast imatge externa i interna del grup) i
valoracié general del treball
8. Bibliografia consultada

U e DB
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[l (extensi6 maxima 25 fulls a Arial de 12 pt., espai

interlinia: 1,5)
1. Introduccié ‘ S
2. Objectiu general (relacionat amb els marc teorics de génere i d’analisi de

mitjans de comunicacid)

3. Objectius especifics (relacionats amb I’analisi concreta a realitzar)
4. Informe de I’analisi de contingut

5. Informe de I’analisi semiotica

6. Conclusions i valoracié general

7. Bibliografia consultada
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masculina. En Burin, M i Meler,I Varones y subjetividad masculina. Ben. Paidés.
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Burin,M. 2000. Construccién de la subjetividad masculina. En Burin, M i Meler,] Varones y
subjetividad masculina. Ben. Paidés.

Lectura complementaria: Burin,M. 1987. Estudios sobre la Subjetividad Femenina. Mujeres y Salud
mental. B.A. Grupo Editor Latinoamericano. Controversia.
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